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Il bollettino interno informativo di PROMOTUR  Anno XXIV  Num. 11/12 -  Novem./Dicembre 2009 

in uscita sempre dopo la  fine del mese 
PROMOTUR VI AGGI  e PROMOZI ONI  TURI STI CHE sr l   

Head Office: Piazza Pitagora 9, 10137 TORINO, branch office: Via Lagrange 15, 10123 TORINO e Via S. Rocco 3/b 10043 ORBASSANO 

tel. +39-011.301.88.88  fax +39-011-309.12.01  
Sito Internet: www.promoturviaggi.it             email: webmail@promoturviaggi.it 

Gentili Soci del Best Traveller’s Promotur Club,   
Innanzi tutto, auguri a tutti!  
Avrete notato che nelle settimane passate i più importanti quotidiani nazionali abbiano segnalato che le ci-
fre delle presenze sul “ Turismo congressuale” , siano in pericolosa discesa con un calo che non è di “ sta-
gione” , ma di decremento effettivo annuale.  
Purtroppo anche le decisioni mai definitive sull’abbassamento dell’aliquota iva in materia alberghiera, a 
differenza di quanto ben stabilito negli ultimi mesi nelle nazioni vicine e concorrenti, la difficoltà di poter 
recuperare per le aziende le spese effettivamente sostenute per presenziare ai congressi e tanti altri piccoli e 
grandi interventi mai realizzati, ma sempre solo promessi, possono aver messo definitivamente in crisi uno 
dei settori più importanti del “ grande sistema turismo”  nazionale, specialmente utile a tutti che operano nel 
periodo della c.d. “ bassa stagione”  quando gli alberghi ed i centri congressuali, spa, centri incontri e 
quant’altro non potendo chiudere l’attività, restano “ a regime” , praticando quote favorevoli, utili almeno 
per ammortizzare i costi di gestione e personale.  
Secondo Andrea Lovelock:…” È allarme rosso per i congressi in I talia: i dati dell’ ” Osservatorio Congres-
suale”  presentati nella giornata di apertura della BTC alla Fiera di Roma, non lasciano dubbi. Per il turi-
smo congressuale si tratta di un balzo indietro di cinque anni, in termini di performance! 
Crollano i partecipanti (-9%) e le giornate di presenza (-13,5%), ma grazie alla tenuta delle convention a-
ziendali il numero di incontri organizzati si riduce solo del 3,5%....”  
Questa serie di parametri dovrà esser ben ricontrollata entro brevissimo tempo per poter intervenire con 
una serie di manovre opportune, (prima che sia poi troppo tardi…) per recuperare la fascia di partecipanti 
andati altrove, ovviamente all’estero, nelle nazioni vicine come Francia, Spagna e Germania che hanno già 
da sei mesi adottato importanti misure d’urgenza in materia . 
Promosso come sempre dalla rivista Meeting e Congressi e dal Convention Bureau della Riviera di Rimini, 
l’OCI  traccia un quadro preoccupante del comparto più rilevante dell’ industria turistica del nostro Paese, 
almeno fino al giugno di quest’anno. 
A fine 2008, infatti, gli effetti della recessione hanno travolto anche il congressuale provocando una drasti-
ca contrazione sia degli eventi organizzati, della partecipazione e della durata, sia dei budget di promotori e 
congressisti compromettendo seriamente il fatturato complessivo e riportando il livello di attività ai valori 
del 2004. (vedere nota “ verde”  a pag. 13) 
Ma anche se le “ Città d’arte”  sono in controtendenza con una presenza in aumento sia nei b&b, che nei tre 
stelle che nei 4 stelle, la media alberghiera delle presenze individuali denota che vengono acquistati comun-
que dei “ prodotti”  più modesti e ridotti, rispetto ai fatturati che derivano dalle grandi convention “ all inclu-
sive” . 
Qui, secondo Andrea Lovelock, sono.. “ tutti negativi i tre indicatori principali: incontri, partecipanti e gior-
nate di presenza congressuale che per i 12 mesi compresi tra il 1° luglio del 2008 e il 30 giugno del 2009 re-
gistrano – sullo stesso periodo dell’anno precedente – una riduzione rispettivamente del 3,52%, del 9,68% e 
del 13,58%. E stando alle previsioni degli operatori anche per l’anno solare 2009 i segni si confermano ne-
gativi con un’attenuazione solo nel calo delle giornate di presenza congressuale: -10,07% contro il -20,16% 
del 2008... 
..Di fatto nessuna destinazione italiana è riuscita ad arginare il crollo a due cifre della domanda, se non le 
città d’arte e le metropoli che negli ultimi sei mesi del 2008 hanno visto aumentare del 19,78% il numero di 
incontri grazie alla necessità, da parte dei promotori, di ridurre le distanze per contenere la permanenza dei 
congressisti… 
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E a Torino come è realmente la situazione? 
Quest’anno, a completamento dell’ indagine, l’Osservatorio Congressuale ha realizzato un focus 
sull’andamento del mercato in cinque tra le principali destinazioni congressuali italiane: Roma, Milano, 
Firenze, Torino e Rimini. 
La classifica per giornate di presenza congressuale vede al primo posto la Capitale con 3.543.239 presenze, 
seguita da Milano con 2.608.621, Rimini con 1.535.564, Firenze con 1.267.205 e Torino con 1.006.692. I l 
numero di incontri premia invece Milano che con 21.685 eventi ospitati supera Roma (19.685), seguita da 
Firenze (10.628), Rimini (3.798) e Torino (2.051). Testa a testa sempre tra Roma e Milano in termini di par-
tecipanti: 1.763.239 per la prima e 1.730.327 per la seconda, con Firenze, Rimini e Torino rispettivamente a 
quota 895.430, 830.333 e 788.196. 
Di grande interesse, infine,c’è l’analisi della permanenza media, che è un dato assai importante poiché in-
fluisce in modo significativo sull’ indotto, sulle escursioni, sugli acquisti nei negozi, sulla fornitura di servizi 
complementari, dai taxi ai noleggi auto, ai ristoranti, ingressi musei, teatri, ect.  dove secondo i dati OCI  
Roma figura al 1° posto con 2 giorni grazie al numero di centri congressi di cui può disporre e alla presenza 
di congressi internazionali, seguita da Rimini, con 1,9 giorni, che attrae per la convenienza e per le oppor-
tunità “ leisure”  offerte dalla Riviera ai congressisti e ai loro accompagnatori; mentre di 1,6 giorni è la me-
dia di Torino, seguita da Milano con 1,5 e Firenze con 1,4.  
Le imprese di viaggio stanno continuando a segnalare che è necessario un riallineamento delle norme 
sull’ iva, al medesimo livello delle altre nazioni vicine. Un simile accorgimento, reso pressante dai tempi, 
non si comprende perché non venga attuato velocemente dal governo. Almeno adeguandosi per ora, al livel-
lo dei Paesi competitor  (la Francia e la Spagna sono al 5,5%..! ! ) come già richiesto a suo tempo, dalle 
principali associazioni di categoria appartenenti a Confcommercio, Confindustria e Confesercenti. 
 

Come sempre, un caro ringraziamento a quanti, qui in ufficio, hanno collaborato per la stesura di questo bol-
lettino, utile a tutti i Soci del ns. club. 

Carlo Buffa di Perrero 
 

RAPIDO EVIDENZIATORE ED INDICE: 

� �  notizie dalla Promotur       notizie dal Settore Aerei    � �   notizie Scioperi ed altre Emergenze 
�

� �   notizie dalle Ferrovie   � �  notizie dal Settore Turismo � �  notizie Legali o Giuridiche legate al Turismo 
 

� �  notizie dagli Alberghi  � �  notizie di Manifestazioni, Mostre e cose d’ interesse � �   notizie di Informatica 

� �   Biblioteca                        notizie dal Settore Navale 
 

CON    PROMOTUR   NOTIZIE SEMPRE  
AGGIORNATE SUGLI  SCIOPERI  

AEREI  e F.S.  DAL 24 DICEMBRE AL 5 FEBBRAIO 2010 !! 
Purtroppo alcuni scioper i, come quello quasi improvviso all’aeropor to di Caselle dello scorso mese, hanno 
creato pur troppo un grande disagio specialmente per  tutti coloro che non potendo prevenire in alcun modo la 
cancellazione dei voli, non hanno potuto nemmeno trovare, all’ultimo, delle soluzioni di r ipiego e di r iprote-
zione. 
Altrettanto disagevole è stato lo sciopero delle F.S. del 12 dicembre. 
 

Consigliamo sempre, di controllare questo calendar io e di prendere contatto con la ns. Agenzia, per  iniziare a 
prevedere delle soluzioni alternative, nel caso il vs. viaggio di lavoro coincida con una delle date segnalate. 
 

Intanto la soc. Alitalia-CAI sta poco per  volta migliorando il conto finanziar io e sono previste nuove assun-
zioni per  una par te del personale ancora in attesa d’ inquadramento. (vedere la nota a pag. 3)  
Per  cui, la speranza è che le trattative sindacali miglior ino ancora nelle prossime settimane ed a par te le beghe 
di Airone e Eurofly, la situazione in genere si mantenga tranquilla, anche per  la concomitanza con le vacanze 
di Natale, per iodo sempre di altissimo picco, data la concentrazione di grandi numer i di passegger i in un pe-
r iodo molto breve di tempo, cioè all’opposto della stagione estiva in cui il l’alta frequenza dei viaggiator i è 
spalmata su tre mesi circa di passaggi. 
 
Qui di seguito, vi diamo le notizie dei prossimi eventi conosciuti già fino al 5 febbraio,  in modo da aiutarvi a 
prevedere eventuali disguidi. Comunque, visto che non tutti gli scioper i vengono poi realmente r iconfermati, 
vi consigliamo di tenervi sempre aggiornati, con noi, telefonando ai ns. uffici aerei e fer roviar i.  
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Oppure, per poter avere personalmente la situazione sotto controllo, Vi invitiamo anche a controllare il  sito 
“ad hoc” , creato dall’Enac.  Per ora, si sa solo di questi scioperi già segnalati, mentre per quelli già revocati 
non li menzioniamo nemmeno, per non creare confusione: 

Prospetto dei principali scioperi nazionali e interregionali aggiornato al 24 dicembre 2009  
email per informazioni: relazionisindacali@trasporti.gov.it  
 

Questo prospetto è aggiornato periodicamente dall'ufficio relazioni sindacali e propone gli scioperi 
nazionali del settore trasporti.  

10 gennaio 2010  
settore AEREO: ASSISTENTI DI VOLO SOC. MERIDIANA  
modalita: 8 ORE: DALLE 10.00 ALLE 18.00  
settore AEREO: PERSONALE NAVIGANTE DI CABINA SOC. ALITALIA-CAI  
modalita: 24 ORE  

23 gennaio 2010  
settore AEREO: PERSONALE SOC. SEA E SEA HANDLING DI MILANO LINATE E MALPENSA  
modalita: 8 ORE: DALLE 4.00 ALLE 7.00 E DALLE 10.00 ALLE 15.00  

26 gennaio 2010  
settore FERROVIARIO: PERSONALE DI MACCHINA E VIAGGIANTE SOC. TRENITALIA E T.L.N. 
TRENITALIA LE NORD  
modalita: 21 ORE: DALLE 21.00 DEL 26/1 ALLE 18.00 DEL 27/1  

05 febbraio 2010  
settore AEREO: PILOTI ED ASSISTENTI DI VOLO GRUPPO ALITALIA CAI ED AIR ONE  
modalita: 4 ORE: DALLE 10.00 ALLE 14.00  

IN OGNI CASO, come sempre, SI  RICORDA che molti di questi scioper i vengono SOLO annunciati e poi, per  for tuna, non at-
tuati o cancellati.- Quindi è bene informarsi per tempo, al momento specialmente della prenotazione del biglietto e possibilmente prima 
della successiva emissione.  

Vi ricordiamo che l’ENAC ha un sito dedicato al settore del trasporto aereo, in cui sono presenti tutte le notizie aggiornate degli sciope-

ri in atto che potete consultare direttamente dal vs. computer (per telefono è sempre impossibile) sul sito:  www.enac-italia.it 
·  Prestazioni minime garantite nel Settore del trasporto aereo 

·  Calendario degli scioperi nel Trasporto aereo  www.enac-italia.it 

·  Elenco dei voli garantiti in caso di sciopero aereo e Normativa di riferimento. 

Ovviamente, il ns. Repar to del “ Business Travel” , attivo dalle 08.30 alle 20.00 è sempre a vs. disposizione 
per  ogni delucidazione e per  aiutarvi nel limite del possibile, a sostituire i voli ed a modificare i biglietti. 
 

NOTIZIE VARIE 
SULLE COMPAGNIE AEREE  

E NUOVI   
COLLEGAMENTI  AEREI , MARITTIMI , ECT.  

 

NOTIZIE ESTRATTE DAI PRINCIPALI  BOLLETTINI  D’ INFORMAZIONE E DAI GIORNALI DEL SETTORE: Agenzia 
di Viaggi, Congress today, Dove,  Euronews, Guidaviaggi,  I l Giornale del Tur ismo, Incentivare, Master  Meeting, Qui Tour ing , 
Travel, Travelling, Inter line, TTG I talia, Trend, ect. 
 
COLANINNO: " QUANTO PRIMA FAREMO RIENTRARE PERSONALE IN ALITALIA"  
" La nostra speranza e il nostro obiettivo sono di aumentare le 14mila persone oggi in forza all©Alitalia, soprattutto 
facendo r ientrare chi ha pagato questa operazione sulla sua pelle" . È quanto affermato dal presidente di AZ, Ro-
ber to Colaninno, in occasione dell©inaugurazione del nuovo terminal dedicato alla compagnia allo scalo romano di 
Fiumicino. Commentando l©evento, il top manager  lo ha definito " una tappa impor tante e significativa perché il r i-
lancio della compagnia è ormai un fatto compiuto e procede regolarmente secondo tappe stabilite e senza alcun r i-
tardo. Quel che mi fa piacere è che i concorrenti ci guardino con stupore e questo significa che stiamo facendo la 
cosa giusta" . 
 
MERIDIANA: ACQUISTO DEL POSTO PREFERENZIALE IN FASE DI  CHECK IN 
Si chiama Seat-com il servizio introdotto da Mer idiana e che consente ai viaggiator i di scegliere il posto a bordo de-
gli aerei anche in fase di check in. I  passegger i possono infatti acquistare il sedile preferenziale pochi minuti pr ima 
della par tenza in aggiunta all©opzione in fase di prenotazione, con tar iffe var iabili tra i 7 e i 12 euro.  
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La sper imentazione del servizio par tirà dall©aeropor to di Verona e r iguarderà tutti i collegamenti in par tenza dal-
l©aeropor to Catullo 
 
L©AGA KHAN SCENDE IN CAMPO CON 30 MILIONI PER MERIDIANA FLY 
Impegno da 30 milioni di euro da par te dell©Aga Khan per  sostenere Mer idiana nell©integrazione con Eurofly. È la 
Akfed, società che fa capo al pr incipe ismailita, azionista di r ifer imento del gruppo aereo di Olbia, ad entrare in a-
zione per  far  decollare in tempi brevi la nuova Mer idiana Fly. " L©impor to cor r isposto dalla Aga Khan Fund for  
Economic Development - spiega una nota - sara` automaticamente conver tito in capitale Mer idiana alla scadenza 
del 31 dicembre 2015. Potra` essere r ichiesta l©erogazione di fondi per  il solo impor to r ichiesto per  consentire la sot-
toscr izione della quota di aumento di capitale in opzione necessar ia a mantenere una par tecipazione par i al 50,1% 
del capitale sociale Eurofly" . 
 
RYANAIR APRE ALTRI COLLEGAMENTI DA ROMA E MILANO  
Bis di nuove rotte per  la rete Ryanair  dalla Penisola. La compagnia low cost ha inaugurato oggi il collegamento da 
Roma Ciampino per  Bratislava e quello da Or io al Ser io per  Oslo. I l volo dalla Capitale avrà frequenza tr isettima-
nale, con operatività il mar tedì, il giovedì e il sabato. Anche per  il secondo collegamento, il vettore effettuerà i voli 
tre volte a settimana, sempre di mar tedì, giovedì e sabato. A fine anno Ryanair  opererà con una flotta di 210 nuovi 
Boeing 737-800 e ordini per  ulter ior i 102 nuovi aeromobili in consegna nei prossimi due anni e mezzo. Ryanair  con-
ta attualmente un organico di oltre 7mila persone e prevede di traspor tare 66 milioni di passegger i nel 2009. 
 
IATA: TIMIDA RIPRESA DEL TRAFFICO PASSEGGERI  
Nel bimestre appena conclusosi, nel traspor to aereo internazionale si sono registrati i pr imi segnali di r ipresa con 
un +0,3 nel traffico passegger i: è questa la buona notizia resa nota da IATA che nel suo pre-consuntivo annuale ha 
anche precisato che le perdite delle compagnie aeree tra settembre e ottobre si sono molto attenuate, senza però r i-
dur re il bilancio in rosso del 2009 che segnerà perdite per  almeno 11 miliardi di dollar i. 
Negli ultimi due mesi, comunque, è migliorato anche il load factor , che ha toccato il livello (77,2%) del per iodo pre-
cr isi. 
Nel consueto monitoraggio mensile di IATA viene anche sottolineato che l’ ingresso nelle flotte delle compagnie ae-
ree di 911 nuovi aeromobili ha consentito un netto miglioramento delle per formance, aumentato i r isparmi sul car -
burante – r isalito nell’ultimo mese a 85 dollar i al bar ile – e r idotto le spese per  la manutenzione. 
Per  ulter ior i approfondimenti, vedere : http://www.iata.org  
 
THAI AIRWAYS RIPRISTINERÀ LE FREQUENZE SU MALPENSA DA MARZO 
Thai Airways pronta a tornare sui propr i passi e r ipr istinare il vecchio operativo su Malpensa dalla prossima pr i-
mavera. Causa del passaggio da quattro a tre voli settimanali era stato il crollo della domanda conseguente alle agi-
tazioni politiche che avevano por tato al blocco dell©aeropor to di Bangkok. " A M ilano avevamo quattro voli operati 
con Airbus da 199 posti in economy e 60 in business class, mentre attualmente abbiamo tre voli con B777 da 262 po-
sti in economy più 30 in business - illustra Armando Muccifora, direttore commerciale Centro e Sud I talia di Thai 
Airways -. I l r isultato è che ora la business è sempre piena, ma nel complesso la capacità è r imasta quasi invar iata. 
A fine marzo 2010, con il passaggio all©orar io estivo, pensiamo però di reintrodurre il precedente schema di voli o 
uno schema simile" . 
 
IRAN E TURCHIA, UN VETTORE IN JOINT VENTURE  
Mohammad Reza Rahimi, pr imo vice presidente dell’ I ran, ha proposto la costituzione congiunta di un vettore ae-
reo iraniano e turco, per  favor ire lo sviluppo delle relazioni commerciali tra i due Paesi. 
E il premier  turco Erdogan, ospite dell’ I ran insieme a una delegazione di oltre 200 tra diplomatici e uomini d’affar i, 
avrebbe accolto volentier i l’ idea, affermando la necessità di raddoppiare gli sforzi per  r imuovere gli ostacoli allo 
scambio, in par ticolare r iducendone la tassazione. 
Nel corso dell’ incontro è tra l’altro stata stimata una crescita dell’ interscambio commerciale tra I ran e Turchia fino 
a un totale di circa 30 miliardi di dollar i l’anno entro i prossimi quattro o cinque anni, a par tire dagli attuali 11 mi-
liardi l’anno. 
La cooperazione finanziar ia tra I ran e Turchia è cresciuta negli ultimi anni in par ticolare sul campo energetico. Nel 
marzo scorso i due Paesi hanno firmato un memorandum d’ intesa in cui si r ipromettono di estendere la collabora-
zione nel settore del traspor to aereo, mar ittimo e di ter ra.  
 
AIR EUROPA, TORNANO I  VOLI PER IL BRASILE  
Ancora Brasile nell’ inverno di Air  Europa che, dopo l’ inter ruzione estiva, r iprende i collegamenti tra I talia e Sal-
vador  de Bahia, via Madr id. 
«Con i nuovi voli puntiamo a raggiungere un load factor  del 90% e a conquistare il 30% di marketshare 
dall’ I talia», spiega il direttore della compagnia per  il mercato italiano Rober t Aj tai. 
A par tire dal prossimo 17 dicembre il nuovo operativo tr isettimanale sarà dunque pensato per  sfruttare le coinci-
denze su Madr id dagli scali italiani dove la compagnia opera: Roma, M ilano e Venezia. 
«La rotta per  il Brasile è sempre stata fondamentale per  Air  Europa, ma per  l’ inverno puntiamo a incrementare 
anche la rotta per  New York, sempre dal nostro hub. Dalla Grande Mela, infatti, offr iamo un network di collega-
menti per  Caraibi e Amer ica Latina», conclude il direttore. 
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Per  quanto r iguarda l’ I talia, grazie ai buoni r isultati registrati sono aumentati da tre a quattro i collegamenti set-
timanali da Venezia per  Madr id nell’orar io invernale.   http://www.air -europa.com  
 
EMIRATES LANCIA IL VOLO DUBAI-LUANDA  
L ’ inaugurazione dei voli Emirates sulla rotta Dubai-Luanda r iflette il grande interesse a livello mondiale per  
l’Angola, secondo Paese afr icano per  la produzione di petrolio, in base a quanto dichiarato dal governo locale.  
I l nuovo volo per  la capitale angolana è operato tre volte a settimana. 
«In un mondo globale in cui le distanze fisiche esistono ancora – ha sottolineato il ministro dei traspor ti dell’Angola, 
Augusto da Silva Tomas – un volo di collegamento tra questi due Paesi in costante sviluppo permette di aumentare 
reciprocamente il potenziale di crescita».  
L ’Airbus A330-200 della flotta Emirates, suddiviso in tre classi, vola verso Luanda ogni mar tedì, giovedi e domeni-
ca. I l volo EK 791 par te da Dubai alle ore 10.00 e ar r iva a Luanda alle 15.10. I l volo EK 792 decolla dall’aeropor to 
di Luanda alle ore 18.00, con atter raggio a Dubai previsto otto ore più tardi, alle 4.50 del giorno successivo. 
«L’Afr ica è un continente di impor tanza strategica per  noi ed è un’area di r ilevante impor tanza per  il commercio 
mondiale – ha spiegato Nigel Page, senior  vice president commercial operations Amer iche &  Afr ica di Emirates – 
La nostra compagnia ha dimostrato più volte che la nascita di un collegamento aereo è in grado di stimolare nuovi 
business e siamo ansiosi di vedere come reagirà Luanda, la nostra 18° destinazione in Afr ica e una delle due nuove 
rotte annunciate quest’anno». 
Nel 2004, gli scambi commerciali – non specificamente petrolifer i – tra Dubai e l’Angola ammontavano a circa 235 
milioni di AED (64 milioni di dollar i amer icani), secondo i dati provenienti da Dubai Wor ld, la società di investi-
menti del governo di Dubai. Tra il 2004 e il 2008 questa cifra ha raggiunto un valore di oltre 2,9 miliardi di AED 
(800 milioni di dollar i Usa). Luanda è la seconda rotta lanciata quest’anno da Emirates in Afr ica. Durban, una delle 
città che ospiterà le par tite dei Campionati del Mondo FIFA 2010, è diventata il terzo gateway di Emirates in Suda-
fr ica lo scorso pr imo ottobre.   vedere  http://www.emirates.com  
 
ANCHE LA KLM VOLA CON CARBURANTE  ‘BIO’   
I l 23 novembre KLM ha effettuato il pr imo test di ecovolo, con un B747 alimentato da una miscela in par ti uguali di 
kerosene e carburante a base di ‘camelina sativa’ , erba spontanea molto diffusa e r icca di oli Omega 3 e Omega 6, 
che a quanto pare assicura la massima possibile r iduzione delle emissioni a effetto ser ra.  
 
UN ACCORDO DI CODE SHARE PER INCREMENTARE I  VOLI TRA ITALIA E MALTA.  
Lo hanno siglato Mer idiana e la compagnia di bandiera dell©isola e avrà luogo sin dall©orar io invernale. " L©accordo 
siglato prevede il doppio codice sui voli fra Malta e Catania - spiega una nota congiunta -, e la possibilità per  Mer i-
diana di offr ire il volo da Reggio Calabr ia a Olbia e Cagliar i, con uno scalo a Fiumicino, dove la compagnia maltese 
opera un volo diretto con la città calabrese. Sempre per  Mer idiana sarà possibile collegare Malta con la Sardegna, 
grazie all©offer ta di voli via Fiumicino per  Cagliar i e Olbia" . L©inser imento del codice di Air  Malta sarà invece pre-
visto per  i voli Mer idiana operati fra Bologna, Tor ino e Catania e fra Cagliar i, Olbia e Roma. 
 
RYANAIR CHIUDE BASILEA. PROBLEMI PER CAGLIARI 
Ryanair  ha chiuso, a par tire dal 2 dicembre, sei rotte su Basilea dopo il r ifiuto da par te dell’aeropor to di Basilea di 
abbassare gli alti costi aeropor tuali.  
Ciò compor terà la perdita di 18 voli settimanali, 250 mila passegger i e più di 250 posti di lavoro locali.  
Le rotte in questione sono quelle per /da Alicante, Cagliar i, Londra (Stansted), Marsiglia, Por to and Stoccolma 
(Skavsta). I l vettore effettuava attualmente 6 voli verso altrettante destinazioni, tra cui Cagliar i, per  un totale di 
250mila passegger i traspor tati all©anno. 
 
DA AIR AUSTRAL IL PRIMO ORDINE PER UN A380 DA 840 POSTI !!! 
Ar r iva da Air  Austral il pr imo ordine per  un A380 configurato nella sua massima capienza. I  due widebody che en-
treranno in flotta avranno infatti una capacità da 840 passegger i e una configurazione in classe unica. I  velivoli ver -
ranno utilizzati per  i collegamenti tra Par igi e La Reunion.  
Nessuna previsione ancora sulla data di avvio delle operazioni, mentre con questa configurazione si prevede di 
scendere per  la pr ima volta sotto il consumo di 2 litr i di carburante per  passeggero ogni 100 chilometr i. 
 
UNITED LANCIA IL ROMA-CHICAGO PER LA PROSSIMA ESTATE  
Estate 2010 al raddoppio per  United Air lines.  
I l vettore statunitense infatti affiancherà al tradizionale Roma-Washington il collegamento diretto con Chicago 
sempre sulla Capitale.  
Anche in questo caso si tratterà di un volo stagionale che sarà operativo dal pr imo maggio al 31 agosto e si propone 
di andare a catturare una fascia di clientela ampia e diversificata. Per  effettuare il nuovo servizio ver rà utilizzato 
un Boeing 767. 
 
GOA, SULLA COSTA OCCIDENTALE DEL CONTINENTE INDIANO, È LA NUOVA DESTINAZIONE DI 
QATAR AIRWAYS  
Dal 25 ottobre sono iniziati i voli regolar i in par tenza da Doha, attivi quattro volte a settimana. In coincidenza con 
gli attuali 11 voli settimanali dall’ I talia, 7 da M ilano e 4 da Roma, il percorso da Doha a Goa viene operato con un 



 6 

velivolo A320 in configurazione a due classi (12 posti in Business e 132 in Economy). Qatar  Airways, con 
l’ introduzione del volo diretto non-stop per  Goa, raggiunge oggi in India 10 città con 64 voli settimanali.  
 
PHILIPPINE AIRLINES, NUOVI AEREI IN ARRIVO  
Philippine Air lines, rappresentata in I talia da GS AIR, r iceverà in consegna due nuovi B777-300ER a par tire da 
marzo 2010. I  nuovi aeromobili avranno una configurazione da 370 posti, di cui 42 in Mabuhay Class (Business) e 
328 in Fiesta Class (Economy).  
Con l’ar r ivo dei due aeromobili Philippine Air lines vuole rafforzare la propr ia posizione sulle rotte del Pacifico e 
Australia in pr imo luogo. 
La compagnia sta valutando anche la possibilità di tornare a operare sulle rotte europee, possibilmente a par tire 
dalla stagione invernale 2010-11. 
 
GARUDA TORNA SULLA AMSTERDAM-JAKARTA DATO CHE LA UE L’HA CANCELLATA DALLA 
BLACK LIST !! 
Garuda Indonesia torna a volare dal pr imo giugno 2010 tra Amsterdam e Jakar ta, via Dubai.  
Sulla linea il vettore opera con l©A330-200 da 222 posti, dei quali 36 in Business Class e 186 in Economy. 
I l volo par te da Jakar ta alle 21 ora locale, ar r iva a Dubai alle 2.09 locali, r ipar te alle 3.15 e ar r iva ad Amsterdam 
alle 8 del mattino. Da Amsterdam par tenza alle 10 del mattino, ar r ivo a Dubai alle 18.30; da Dubai alle 19.45 con 
ar r ivo a Jakar ta alle 7.10 del mattino.  
Come r icorderete, la Commissione Europea aveva cancellato nel luglio scorso (concludendo due anni di bando) il 
vettore di bandiera indonesiano dalla sua black list, «dopo che l©autor ità nazionale per  l©aviazione civile ha dimo-
strato i progressi significativi in fatto di sicurezza- spiega una nota - che hanno restituito a Garuda standard opera-
tivi internazionali. 
Per  maggior i informazioni: telefonate comunque, al ns. Settore aerei:  011-3018888 Oppure consultate: 
http://www.garuda-indonesia.com  
 

NOTIZIE IMPORTANTI  DALLA UNIONE EUROPEA: 
LA CORTE UE:  

SINO A 600 EURO PER RISARCIRE I  PAX DAI  VOLI  IN RITARDO 
PARLAMENTO UE:  

UNA RISOLUZIONE PER PROTEGGERE I  PASSEGGERI ! 
ED AGGIORNATA LA LISTA  

DELLE COMPAGNIE AEREE AL BANDO 
La notizia è di grande interesse per  tutti i viaggiator i e vi consigliamo di memor izzar la, specialmente quando sarete 
in difficoltà al check-in in aeropor to, vi sarà molto “ utile”  r icordar lo!! … 
La Cor te di Giustizia europea si è pronunciata finalmente sui r itardi nel traspor to aereo.  
 
La nuova sentenza prevede che i passegger i dei voli che hanno subito r itardi super ior i alle 3 ore r icevano una com-
pensazione compresa tra i 250 e i 600 euro. Nell©emettere la sentenza la Cor te cita il regolamento comunitar io sulla 
compensazione e l©assistenza ai passegger i del traffico aereo secondo cui, in caso di cancellazione del volo, i passeg-
ger i possano r icevere compensazione for fettar ia anche se non prevede espressamente che i passegger i di voli r itar -
dati siano anch©essi titolar i di tale dir itto. Antonio Tajani, vicepresidente della Commissione Ue con delega ai Tra-
spor ti, ha commentato favorevolmente la decisione. 
Inoltre: 
I l Par lamento europeo ha adottato una r isoluzione che sulla questione della bancarotta di compagnie aeree propone 
una ser ie di misure a protezione dei passegger i e chiede alla commissione europea di esaminare una proposta legi-
slativa e presentar la entro il 1° luglio.  
Negli ultimi dieci anni quasi cento compagnie aeree europee sono fallite, lasciando all©estero senza r imborso centi-
naia di migliaia di passegger i. L©Ectaa, la federazione europea che r iunisce le associazioni nazionali delle agenzie di 
viaggio, considera indispensabile una legge a protezione dei passegger i e sostiene l©iniziativa del par lamento perché 
si ar r ivi in tempi rapidi ad una normativa europea.  
 
Infine, la U.E. ha aggiornato la lista delle compagnie aeree al bando: 
La Commissione europea ha pubblicato la lista aggiornata delle compagnie aeree bandite dallo spazio aereo comu-
nitar io: tra le novità, la r iammissione di tre vettor i ucraini pr ima messi al bando (Ukraine Cargo Airways, Volare e 
Motor  Sich), più un quar to - Ukrainian Mediter ranean Air lines - r iammesso ad operare a condizione che miglior i le 
procedure di sicurezza. La nuova lista, che sostituisce la precedente, può essere consultata sul sito della Commissio-
ne. Inoltre Taag Angola Air lines, i cui sforzi per  migliorare gli standard di sicurezza sono stati r iconosciuti, è stata 
autor izzata ad incrementare il numero dei voli verso il Por togallo. La lista dei vettor i al bando è stata estesa fino ad 
includere tutti quelli cer tificati a Dj ibouti, Repubblica del Congo, Sao Tome e Pr incipe.  
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PASSAPORTO PER I  MINORI 
ECCO LA NUOVA NORMATIVA  

Come sapete il ns. obbiettivo è di tenervi costantemente aggiornati. Per tanto, vi segnaliamo che dal 24 novembre 
sono var iate le procedure in mer ito al r ilascio del passapor to ai minor i.  
Vi r ipor tiamo di seguito quanto r ipor tato dal sito della Polizia di Stato. 
 
Con l©approvazione del decreto legge 135/2009, entrano in vigore alcune impor tanti modifiche alle disposizioni at-
tuali sul r ilascio dei passapor ti:  

si sancisce, anche in I talia, l©obbligator ietà del passaporto individuale. 
Non è più prevista la possibilità di iscr izione del minore sul documento del genitore (o tutore o altra persona delega-
ta ad accompagnar li) e viene stabilita una durata temporale differenziata del passapor to a seconda dell©età del mi-
nore. Grazie alle nuove regole il passapor to italiano avrà quindi una validità di tre anni per  i minor i da zero a tre 
anni e una validità di cinque anni per  i minor i di età compresa tra i tre e i diciotto anni. A breve si aggiungerà an-
che la r ilevazione delle impronte per  i maggior i di 12 anni. 
 
I  passapor ti contenenti l©iscr izione di minor i r ilasciati fino ad oggi r imangono comunque validi fino alla scadenza e 
tutte le r ichieste di iscr izione del figlio minore sul propr io passapor to pervenute fino al 24 novembre saranno evase 
fino al 15 dicembre. 
Se desiderate saperne di più consultate in internet: 

www.poliziadistato.it/ar ticolo/17426-nuova_disciplina_in_mater ia_di_passapor ti 
 

Vi invitiamo a prenderne atto ed a non sottovalutare questa nuova disposizione per  evitare di esser  bloccati agli ae-
ropor ti o comunque alla frontiera !!!!. 
 

NOTIZIE DAI  NOSTRI  AEROPORTI  PIEMONTESI  
DA CASELLE ECCO I  NUOVI  COLLEGAMENTI  INTERNAZIONALI  

E DA LEVALDIGI  
WIZZ AIR, VOLO SU CUNEO PER LA ROMANIA DALL©ESTATE 2010 

Vi informiamo che ALITALIA ha esteso la Vendibilità delle tar iffe promozionali, r ilasciate in occasione del lancio 
dei nuovi 4 collegamenti Internazionali da Tor ino che saranno operativi a par tire dal 15 Dicembre 2009  
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Per il lancio dei nuovi prodotti sono state r ilasciate delle tar iffe promozionali idi ANDATA e RITORNO, TUTTO 
INCLUSO**  con: 

Volabilità dal 15 Dicembre 2009 - Open. 
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Per maggior i informazioni sui collegamenti, sulla normativa e sugli altr i prodotti tar iffar i Vi invitiamo a consultare 
il ns. settore “ prenotazioni aerei”  al n. telef. 011-30188.88 
Inoltre,  Wizz Air  atter ra all©aeropor to di Cuneo Levaldigi.  
La compagnia low cost ungherese, dal prossimo 12 giugno, collegherà lo scalo piemontese con Cluj  Napoca, nel 
Nord della Romania, tre volte alla settimana. " È un grande r isultato aver  por tato a Cuneo questa compagnia low 
cost dell©Est Europa - commenta Gian Piero Pepino, a.d. di Geac, la società che gestisce Levaldigi -. È un©ulter iore 
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conferma delle potenzialità del nostro scalo e della bontà della scelta operata dalla società di puntare su destinazio-
ni emergenti" . I  biglietti sono già in vendita sul sito di Wizz Air . 
 

REGALARE UN VIAGGIO 
È REGALARE UN©EMOZIONE…..: 

NUOVA CAMPAGNA LANCIO ALITALIA 
Le occasioni per  offr ire dei regali con l’anno nuovo non sono finite. Alitalia ha preparato delle speciali offer te per  
far  provare “ emozioni uniche” ….senza allegger ire il por tafoglio!  
I talia da € 49 solo andata, tutto incluso  
Da acquistare fino al 18 gennaio per  volare fino al 30 apr ile 2010. 
L©offer ta prevede un acquisto anticipato di 7 giorni. 
 

Europa da € 99 a/r , tutto incluso  
Da acquistare fino al 12 gennaio per  volare dall©8 gennaio al 31 marzo 2010 (ultima data di r ientro). 
L©offer ta prevede un acquisto anticipato di 10 giorni. 
 

Mondo da € 419 a/r , tutto incluso  
Da acquistare fino al 12 gennaio per  volare dal 16 gennaio al 31 marzo 2010 (ultima data di r ientro). 
 

PRECOLOMBIANI  A BRESCIA   
ORIGINE E MISTERI  DELLE CIVILTÀ DELL’ORO 
CON IL PROMOTUR BEST TRAVELLER’S CLUB 

ORGANIZZIAMO UN PULLMAN PER L’OCCASIONE  
Mummie per fettamente conservate, rar i reper ti in oro, argento, piume, legno, pietre preziose e ceramica: la mostra 
“ Inca. Or igine e mister i delle civiltà dell’oro” , in programma a Brescia, presso il Museo di Santa Giulia, dal pros-
simo 4 dicembre fino al 27 giugno 2010, propone un suggestivo percorso attraverso i mister i dei popoli precolom-
biani. 
Un viaggio nel lontano passato. I l progetto espositivo della rassegna – resa possibile grazie all’esclusivo sostegno del 
governo peruviano – si ar ticola su più sezioni, per  offr ire al visitatore una panoramica esaustiva delle tradizioni dei 
popoli preincaici. 
“ Inca. Or igine e mister i delle civiltà dell’oro”  costituisce un viaggio attraverso gli aspetti inconsueti e meno cono-
sciuti di quelle antiche civiltà, con la r icostruzione dell’ambiente e del contesto socio-culturale or iginar io.  
In par ticolare, attraverso la maestosità e la qualità tecnica dell’antica oreficer ia precolombiana delle Ande centrali, 
i visitator i avranno modo di scopr ire la spir itualità di un popolo che – come si legge nella presentazione della rasse-
gna bresciana – “ integrò il mistico e il sacro, il mondo ter reno e quello spir ituale, con l’affermazione del potere e la 
regolar izzazione dei r iti e dei miti” . 
L ’ impor tanza dell’evento – più di 250 reper ti in mostra – è testimoniata anche dalla concessione dell’Alto Patrona-
to del Presidente della Repubblica e dal patrocinio dell’Ambasciata del Perù in I talia e del M inistero 
dell’ Istruzione, dell’Università e della Ricerca, che sostiene la mostra come “ evento culturale”  dell’anno 2009-2010. 
 

PER I  SOCI DEL PROMOTUR BEST TRAVELLER’S C. E’  PREVISTO IL  VIAGGIO 
NEL WEEK-END 13-14 MARZO A BRESCIA PER VEDERE NON SOLO LA MOSTRA:  

“ INCAS, ORIGINE E MISTERO DELLA CIVILTA© DELL©ORO”  
�

Più volte i Soci hanno chiesto di creare una ser ie di iniziative esclusive e brevi ed in cui ci sia del “ valore aggiunto” , r i-
spetto ai soliti tour . Ora con questa gita possiamo approfondire gli studi sulla “ Civiltà dell’oro”  
 

Ecco il programma di massima da sabato 13 a domenica 14 marzo 2010: 
 
1° giorno: sabato 13 marzo  
Incontro dei Par tecipanti con il tour  leader  Promotur  in corso Stati Uniti, angolo Corso Re Umber to, in pr ima 
mattinata e sistemazione sull©autopullman pr ivato. Par tenza per  Brescia e ar r ivo in città dopo 3 h,30 di viaggio. 
Lunch libero. Alle h. 15, con la guida autor izzata, visita panoramica di Brescia dal per iodo romano ai resti di libero 
comune, alle vestigia della Lega lombarda fino agli stupendi edifici del r inascimento. Al termine, sistemazione in 
hotel di categor ia 4 stelle e consegna delle camere r iservate. Cena in hotel e pernottamento. 
 
2° giorno: domenica 14 marzo 
Pr ima colazione in hotel e par tenza per  il Museo di Santa Giulia. Ingresso e visita alla eccezionale esposizione “ In-
cas, Or igini  e M ister i della Civiltà dell©Oro” , con oltre duecentocinquanta capolavor i provenienti dai più impor tan-
ti Musei del Perù. Pranzo libero e proseguimento delle visite, con l©ingesso alla mostra “  Oltre il Barocco. Segni 
d’ identità nell’ar te latinoamer icana” .  
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In occasione del bicentenar io dell’ Indipendenza dell’Amer ica Latina dal dominio coloniale, la mostra presenta 150 
capolavor i appar tenenti al Barocco coloniale latino-amer icano provenienti dai maggior i musei del Centro e Sud 
Amer ica e d’Europa. Al termine, sistemazione in pullman e par tenza in direzione di Tor ino. 
Arr ivo in Corso Re Umber to all©angolo con Corso Stati Uniti in serata e termine dei servizi. 
 
QUOTA INDIVIDUALE DI  PARTECIPAZIONE PER  2 GIORNI: (base minima 25 par tecipanti)             € 145,00 
 
LA QUOTA COMPRENDE:  
*  noleggio del pullman pr ivato da 29 poltrone da Tor ino a Brescia e r itorno; * la guida autor izzata per  il tour  
panoramico di Brescia, per  circa tre ore, il pr imo giorno; * i biglietti d©ingresso allla mostra “ Inca, or igine e mister i 
della Civiltà dell©Oro”  e alla mostra: “ Oltre il Barocco. Segni d’ identità nell’ar te latinoamer icana” . * le guide per  
entrambe le mostre; * i dir itti di prenotazione e l©affitto degli aur icolar i durante le visite; *  l©assicurazione medico-
bagaglio-responsabilità civile ALA service; *un pernottamento in camera doppia presso hotel centrale, di categor ia 
4 stelle; * la cena il pr imo giorno e la 1^ colazione domenica mattina in hotel; * l©assistenza dell©accompagnatore 
Promotur  durante il viaggio; *vitto e alloggio autista; * tasse e servizio, nonchè I .V.A. 
 
LA QUOTA NON COMPRENDE: * i pasti non elencati e le bevande; *gli ingressi a palazzi e musei non inclusi nel 
programma; *eventuali parcheggi a pagamento del bus, da saldare direttamente in loco con l©autista; * le mance e 
gli extra di carattere personale e tutto quanto non espressamente descr itto ne "  la quota comprende" .  
 
Per r icevere il programma, o prenotare (entro il 1° febbraio!!) o per  avere altre informazioni: direttamente 
al ns. telef. 011-301.88.88 (Settore Gruppi di P.za Pitagora) o 011.3018893 (via Lagrange 15 c/o La Rina-
scente) oppure 011.9013245 (V. S. Rocco 3/b) Orbassano, oppure e.mail al Segretar io del Club,  Eugenio 
Buffa di Perrero: eugenio@promoturviaggi.it o fax al n. 011-309.12.01 
 

“ LONE STAR SPECIAL” ….. IN GIRO PER IL TEXAS 
UN MAGNIFICO TOUR ALLA SCOPERTA DI  POSTI  INCREDIBILI    

CON IL PROMOTUR BEST TRAVELLER’S CLUB 
I  Soci ci chiedono anche di creare qualche iniziativa “ esclusiva” , cioè dei viaggi che difficilmente uno potrebbe or -
ganizzare per  conto propr io, quindi con del “ valore aggiunto” , fuor i dai soliti cataloghi e non costosi...   
L ’anno scorso, come sapete, si è effettuata la gita ad Istambul  con il BEST TRAVELLER’S CLUB e la presenza 
del prof. FRANCESCO CORDERO di PAMPARATO, illustre stor ico ed autore del libro “ BISANZIO”  ha avuto 
un bel numero di adesioni.  Idem,  a novembre di due anni fa con la visita di Ber lino, accompagnati dall’arch. 
PETER JAEGER, studioso di  stili moderni e contemporanei e membro della Camera di Comm. I talo-tedesca.  
 
I l “  pr incipio”  che or igina lo studio di questi viaggi,  non è solo di ordine “ economico” , cioè di voler  offr ire delle 
proposte a prezzi contenutissimi, ma anche quello, assai impor tante, di creare un itinerar io studiato su misura -a 
solo vantaggio dei Soci- con l’obbiettivo di “ andare insieme”  a scopr ire una meta nuova, ma sempre con 
l’accompagnamento di un valente studioso, conoscitore della nazione prescelta. 
 
L ’OCCASIONE ci è data questa volta dalla for tuna di avere libero, con noi l’amico FABRIZIO SALMONI, laurea-
to in Studi Amer icani all’Università di Tor ino e Master  nella stessa mater ia all’Università del Texas. E’  un bravo 
agente di viaggio, specializzato nei “ tour  di nicchia”  negli USA ed è anche editore di Amer ican West, la r ivista ita-
liana di Western L ifestyle. Converrà seguir lo anche nei momenti di liber tà: solo con  lui si potranno scopr ire tutte le 
piste ed i segreti del tour  della Stella Solitar ia. 
 
Natura, ar te, enter tainment. Tre aspetti importanti di una destinazione insolita come il Texas, sottovalutata dai più, che non 
sfoggia soltanto i suoi attr ibuti western.   
Sarà una sorpresa per  i ns. viaggiator i invece scopr ire uno Stato ‘unico’  nella sua orgogliosa identità in una formula di viaggio 
collettivo imperniata sul piccolo gruppo semi-autonomo nei mezzi e nei momenti liber i quotidiani. Sempre però assistito, guidato 
e consigliato. Infatti al programma ‘ufficiale’  diurno si affianca l’esplorazione delle piste notturne insieme alla guida che saprà 
indir izzare o accompagnare nei posti più indicati per  gustare le tante var ianti della cucina del Sud Ovest o per  diver tirsi nei locali 
più tipici. Andremo a ballare al Billy Bob’s Texas (For t Worth), al Broken Spoke (Austin), alla Gruene Hall; andremo per  con-
cer ti nei live clubs di Austin.  
I l Texas è lo Stato cowboy per  eccellenza, il luogo in cui l’Amer icanità si manifesta in pieno e in grande.  
In Texas c’è tutto: una natura senza par i (vedremo lo hillcountry del Central Texas propr io nella stagione in cui i bluebonnets 
coprono le colline), musei r icchi e raffinati (Nasher Sculpture Center , K imbell, Austin Museum Of Ar ts, Sid Richardson Collec-
tion, Western Ar t Museum),  tanta musica, e tanti luoghi dell’ immaginazione che diventano reali (gli Stockyards, il Texas Ran-
gers Museum, l’Alamo, le missioni spagnole).  Vedremo quattro grandi città: Dallas, For t Worth (l’antica Cowtown sul Chisholm 
Trail), Austin (Capitale mondiale della live music con i suoi più di cento locali), San Antonio (la Capitale spir ituale).  
I l viaggio sarà anche un’occasione per  un’esplorazione gastronomica, per  gustare le tante diversità della cucina locale. E non 
mancheranno i r itagli di tempo dedicati allo shopping ed a familiar izzarsi con la più tipica atmosfera texana.  
 
Come funziona questo viaggio dal titolo “ LONE STAR SPECIAL”  ?  Innanzi tutto è un’esper ienza unica nel suo 
genere perché, volendo, si è liber i di ar r ivare come più fa piacere, utilizzando anche i punti accumulati con le var ie 



 10 

compagnie aeree. Oppure, potremo prenotare per  voi i voli che più vi interessano, magar i organizzandovi il viaggio 
in modo da vedere per  propr io conto altre città. Comunque, poi all’ar r ivo di tutti, Fabr izio Salmoni par tirà per  il 
Tour  guidato con “ moduli da 5 persone in van”  (vetture assai comode) , in giro per  il Texas. 
ECCO IL PROGRAMMA DI MASSIMA 
 
Giorno 1 (Dom. 25 Apr ile). Ar r ivo all’aerop. DFW. Sistemazione Hotel Hyatt Place Park Central a Dallas.  
Giorno 2 (Lun. 26/4) . Dallas. Visita al Nasher  Sculpture Center  di ar te contemporanea progettato da Renzo Piano. 
Sosta al sito Kennedy. Trasfer imento a Hyatt Place Stockyards a For t Wor th. Reception di benvenuto a cura 
dell’Ufficio del Tur ismo di FW.  Serata libera. 
Giorno 3 (Mar  27/4).  For t Wor th. Visita alla Sid Richardson Collection. Pranzo in Sundance Square. Pomer iggio 
all’Amon Car ter  Museum o al K imbell Museum. Cena e serata libere. 
Giorno 4 (Mer  28/4). In viaggio verso Austin. Sosta a Waco per  visitare il Museo dei Texas Rangers. Arr ivo a Au-
stin e sistemazione in Homestead Studio Suite Riverside. Cena e serata libere. 
Giorno 5 (Gio 29/4). Austin. Visita al Bob Bullock Museum of Texas History e adiacente  Imax Theatre per  3D mo-
vies.  Pranzo sugger ito al Ranch 616, r istorante decorato con le opere di Bob Wade, ar tista texano (v. Amer ican 
West # 1/2009). Visita al Capitol del Texas nel pomer iggio e shopping downtown. Cena e serata libere. 
Giorno 6 (Ven 30/4). Austin. Escursione a Mount Bonnel e Lake Travis. Nel pomer iggio visita a Austin Museum Of 
Ar ts. Al tramonto, appuntamento sul Congress Br idge per  l’uscita serale dei pipistrelli. Cena e serata libere. 
Giorno 7 (Sab 1/5). Par tenza per  Hillcountry. Sosta e pranzo a Freder icksburg. Gita all’Enchanted Rock . Ritorno 
a Freder icksburg. Degustazione vini locali e cena. Pernottamento a Holiday Inn Express. 
Giorno 8 (Dom 2/5). Trasfer imento a Kerrville e visita a Western Ar t Museum. Sosta a Bandera, cowboy capital del 
Hillcountry, e proseguimento per  San Antonio. Sistemazione in hotel Sunset Suite Riverside. Cena e serata libere 
Giorno 9 (Lun 3/5). Trasfer imento al Lazy F Ranch, working Ranch stor ico sul Chisholm Trail, per  visita e pranzo. 
Pomer iggio di shopping a Cabela’s, il più grande negozio al mondo di equipaggiamento e abbigliamento spor tivo. 
Serata alla Gruene Hall di New Braunfels, la più antica dance hall del Texas (v. Amer icanWest #  2/2009).  Ritorno 
a San Antonio. 
Giorno 10 (Mar  4/5). San Antonio. Visita all’Alamo. Nel pomer iggio, trasfer imento ad una delle antiche missioni 
spagnole sul Camino Real. Resto della giornata libero per  shopping e enter tainment. 
Giorno 11 (Mer  5/5). Trasfer imento in aeropor to e par tenza per  l’Europa per  chi vuole r ientrare. Se qualcuno pre-
fer isce passare per  altre città degli USA, lo può organizzare, a par te, sempre con noi. 
Giorno 12 (Gio 6/5). Ar r ivo in I talia. 
 
Quota di par tecipazione individuale: € 1820 per  gruppo di 5 pax. Oltre le 5 persone la cifra diminuisce progressi-
vamente.   Suppl. singola € 585. 
Comprende: tutti i pernottamenti in doppia sistemazione, tre pr ime colazioni, affitto van, guida italiana, 1 pranzo 
in ranch, tasse, espletamento pratiche ESTA, collezione Amer ican West, la Rivista I taliana di Western L ifestyle. 
Non comprende: volo, A/R dall’ I talia, tutti i pasti (che per  for tuna in Amer ica costano molto poco), gli ingressi ai 
musei e locali, altre mance, enter tainment serale, extra di ogni tipo. 
Tutti i prezzi sono indicativi fino a conferma. Le quote saranno soggette a ver ifica di valuta e var iazioni nelle tar iffe 
aeree.  Nessun servizio è confermato sino a raggiungimento del numero minimo di 5 persone e al saldo delle quote.  
Per  le iscr izioni, r ichiesto anticipo di € 200 a persona.  Scadenza iscr izioni: 5 Marzo 2009 
Tutti i par tecipanti, al versamento dell’anticipo per  l’ iscr izione, dovranno fornire i dati personali necessar i 
all’eventuale prenotazione aerea e all’espletamento della procedura ESTA per  l’autor izzazione obbligator ia 
all’ ingresso negli USA.  I  programmi, fino a chiusura prenotazioni, potranno subire leggere modifiche. 
 

Per r icevere il programma, o prenotare (entro il 5 marzo!!) o per  avere altre informazioni: direttamente al 
ns. telef. 011-301.88.88 (Settore Gruppi di P.za Pitagora) o 011.3018893 (via Lagrange 15 c/o La Rinascen-
te) oppure 011.9013245 (V. S. Rocco 3/b) Orbassano, oppure e.mail al Segretar io del Club,  Eugenio Buffa 
di Perrero: eugenio@promoturviaggi.it o fax al n. 011-309.12.01 
 

ECCO I  NOMI DEI  PREMIATI   AL 
VI° CONCORSO FOTOGRAFICO 2009 DEL  
BEST TRAVELLER’S CLUB  PROMOTUR 

“ UN MONDO DAI  MILLE VOLTI…”  
ALLA FONDAZIONE SANDRETTO-RE REBAUDENGO  

 
LA GIURIA PRESIEDUTA DA IRENE CALDEROLI, CURATRICE DELLA FONDAZIONE CON GIULIANA GARDINI  
COGNO RESP. RELAZIONI ESTERNE DELLA FONDAZIONE SANDRETTO RE REBAUDENGO, HA SCELTO, TRA LE 
MOLTISSIME FOTOGRAFIE PERVENTUTE, NONOSTANTE LA DIFFICOLTA’  DEL TEMA ASSEGNATO DAL 
CONCORSO,  ALCUNI NOMINATIVI  VERAMENTE  DA PREMIARE E DA SEGNALARE. 
AL TERMINE DELLA PREMIAZIONE E’  SEGUITO IL " VIN D©HONNEUR"   PER BRINDARE SIA AL SUCCESSO DI 
TUTTI I  SOCI  ARTISTI   FOTOGRAFI  E SIA ALLE PROSSIME FESTIVITA’  DEL NATALE!! 
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UN PARTICOLARE GRAZIE A PATRIZIA SANDRETTO RE REBAUDENGO PRESIDENTE DELLA FONDAZIONE PER 
AVER OSPITATO, CON LA GENEROSITA’  DI  SEMPRE, ANCHE QUEST’ANNO L’ORMAI  CONSOLIDATO  
CONCORSO FOTOGRAFICO! 
 
1° Premio: BUONO OFFERTO DALLA ALPITOUR-FRANCOROSSO, VALIDO PER 1 PERSONE PER 1 
SETTIMANA IN PENSIONE COMPLETA AL  BRAVO CLUB DI CAPO VERDE, VOLO INCLUSO : 
 è stato aggiudicato alla foto di : CARLO MACINAI   (MUD – Kyaing-Tong, Myammar 2007)  segnalando anche l’  altra foto-
grafia “ Tibetan children village “ , Tsmudo Ladak, India 2007 
 
2° Premio: BUONO OFFERTO DALLA COSTA CROCIERE PER 2 PERSONE IN CROCIERA DI  5 GG. DA SCEGLIERE 
DURANTE IL 2010 IN PENSIONE COMPLETA : è stato aggiudicato alla foto di : MARISA GALLINA   (PENSO AL MIO 
FUTURO – Namibia 2007) 
 
3° Premio: BUONO OFFERTO DALLA TURISANDA-HOTELPLAN VALIDO PER 1 PERSONA PER 1 
SETTIMANA A MARSA ALAM, (EGITTO) ALL’HOTEL BRAYKA BAY BEACH RESORT, ALL INCLUSIVE, 
VOLO INCLUSO: è stato aggiudicato alla foto di : GABRIELLA BOSCOLO (“ UN LUNGO FILO DI  RICORDI” , Or issa, 
India, 2005)  
 
4° Premio: BUONO OFFERTO DALLA NAAR - AVIOMAR PER UN SOGGIORNO DI UNA SETTIMANA AL 
RESIDENCE CLUB I  TUSCI (TOSCANA) PER UNA SETTIMANA, FINO A 3-4 PERSONE, SENZA VIAGGIO 
OVVIAMENTE :  è stato aggiudicato alla foto di : ISABELLA GARDINI   (MARCIAPIEDE DI  KYOTO – Giappone 2008)  
5° Premio: BUONO OFFERTO DALLA SETTEMARI PER 1 PERSONA PER 1 SETTIMANA A SHARM EL 
SHEIK (EGITTO) IN PENSIONE COMPLETA ALL’HOTEL ALOA O GOLDEN IN PENSIONE COMPLETA, è 
stato aggiudicato alla foto di :  LUIGI  BOSCO (GIOVANE SPOSA AFAR, Dancalia, sud Etiopia 2004) 
 
6° Premio:  BUONO OFFERTO DALLA CHIARIVA/CROCIERA NCL  PER UNA CROCIERA DI 4 GIORNI/3 
NOTTI PER DUE PERSONE ALLE BAHAMAS/MIAMI/GREAT STIRRUP ISLAND/NASSAU  IN  PENSIONE 
COMPLETA, SENZA VOLO : è stato aggiudicato alla foto di :  L INO TIOZZO  (DONNA TRIBU’  AKHA” , Keng Tong, 
Myammar)   
 
7° Premio:  BUONO OFFERTO DAL CLUB MEDITERRANEE PER UN WEEK-END PER DUE PERSONE AL 
VILLAGGIO DI  OPIO EN PROVENCE (FRANCIA), IN PENSIONE COMPLETA, SENZA VIAGGIO :  
è stata aggiudicata alla foto di :  PIERO COLLI  (VISO HAMMER, Valle dell’Omo, Etiopia 2008) 
 
8° Premio: BUONO OFFERTO DALLA CHIARIVA PER UN WEEK-END PER DUE PERSONE AL CHIA 
LAGUNA RESORT –VILLAGE CON SISTEMAZIIONE IN COTTAGE IN MEZZA PENSIONE, SENZA 
VIAGGIO : è stata aggiudicata alla foto di PAOLO MORESSONI (PELLE,  Fez,  Marocco 2008) 
 
9° Premio : MACCHINA FOTOGRAFICA ACQUATICA MODELLO “ AMPHIBIA MARVIN”  OFFERTA  DA 
EUROPHOTO : è stata aggiudicata alla foto di : SILVANO OLIVERO  (FOLLA, Antanar ivo, Madagascar, 2007) 
 
10 e 11 Premio a par imer ito: BINOCOLI DA VIAGGIO “ MAX MARVIN  10X25”   OFFERTI  DA EUROPHOTO 
:  sono stati aggiudicati alle foto di :  SEVERINA ARDUINO (A SPASSO SUL LIMITE ROSSO DEI CREPACCI, A M. 3500, 
Svizzera 2008)  e di : RINALDO MAPELLI  (MOSCA AL NASO!, Parco afr icano)  
 
LE NOMINATIONS, CON UN OMAGGIO IN “ ENGLISH SHEFFIELD”  AI  PARTECIPANTI, SONO STATE  ASSEGNATE 
ALLE FOTOGRAFIE  DEI   SEGUENTI  ARTISTI  : 
 
ALDO ALLEGRI :   “ SCUOLA GUIDA”  –  VIET-NAM 2008 
 
PIERA ALLAIS:  " INCANTATORI DI  SERPENTI”  – CAMBOGIA 2009 
 
CORINNA AMARI di SANT’ADRIANO: “ SINTA MOGLIE DI  RAMA, RAMAYANA BALLET”  Yogyakarta, Java, Indone-
sia, 2007 
 
DANIELA BERNARDI : " L ’ALBERO DEI BAMBINI  MORTI” , Sulawesi, Indonesia, 2000 
 
LUCA BOLDRINI : “ TRAMONTO SUL MALECON” , L ’Avana, Cuba, 2001 
 
GIUSEPPE CACOSSA: “ MATMATA”   Tunisia 1993 
 
MARIA CRISTINA CLAVARINO: “ DEJANOS HABLAR” , La Habana, Cuba 2008 
 
DARIO COMOGLIO: “ SINCRONIA PERFETTA”  , Buenos Aires, Argentina 2009 
 
ANDREA CORGNIER:  “ VIAGGIANDO IN COMPAGNIA”  , Su di un autobus per  Sanchi, India, 2004 
 
FRANCO DEBENEDETTI: “ VOLTI  DI  GHIACCIO” , A 3500 m.,  Svizzera, 2008 
 
PIERO GARNERO: “ SI  INCOMINCIA PRESTO”  Guatemala 2000 
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SILVANO  OLIVERO: “ FOLLA”   Antanar ivo, Madagascar, 2007 
 
BRUNO RABINO: “ quante preghiere” , Lhasa, Tibet 
 
FULVIA RUMIANO: “ SCRUTANDO IL LONTANO” , Bali, Indonesia, 2002 
 
SERGIO SARTIRANA: “ I  SEGNI DEL TEMPO” , Viet-Nam 2009 
 
UGO SARTORIO: “ MEDITAZIONE” , Isfahan, I ran, 2008 
 
VALERIANO VISCONTI : “ K irkeby warp, come la vorrei...”  scultura modificata con photoshop, Tor ino 
 
I  premi sono stati gentilmente offer ti da: Alpitour-Francorosso, Chia Laguna Resort, Chiar iva NCL Crociere, Club Mediterra-
née, Costa Crociere, Europhoto, Hotelplan-Tur isanda, Naar Tour Operator /Aviomar, Settemar i  e Promotur  Viaggi di Tor ino.  
Si r ingraziano par ticolarmente Giuliana Gardini, Alber to Visconti, Eugenio ed Emanuele Buffa di Perrero per  quanto hanno fat-
to e contr ibuito attivamente per  realizzare il concorso. 
 

NOTIZIE DA ALITALIA: 
AZ ED AEROFLOT SIGLANO  

UN IMPORTANTE PROTOCOLLO D’ INTESA 
L’obiettivo è quello di sviluppare nuove rotte tra l’ I talia e la Russia. 
In seguito all’ incontro tra il presidente della Federazione Russa Dmitry Medvedev ed il presidente del Consiglio dei 
M inistr i della Repubblica I taliana Silvio Ber lusconi, Alitalia ed Aeroflot hanno siglato un protocollo l’ intesa. Se-
condo la Redazione di Times Travel, l’obiettivo non è soltanto quello di sviluppare nuove rotte e frequenze tra 
l’ I talia e la Federazione Russa, ma anche per  dar  vita ad un ampio ventaglio di accordi di codeshar ing su destina-
zioni domestiche, internazionali ed intercontinentali.  
In sostanza i collegamenti operati da Alitalia per  l’Afr ica, il Medio Or iente e l’Amer ica Latina potrebbero include-
re il codice di Aeroflot, mentre i collegamenti di quest’ultima verso l’Asia potrebbero includere il codice di Alitalia. 
Se si ver ificasse tutto ciò, sia Alitalia che Aeroflot potrebbero consolidare la loro presenza sui r ispettivi mercati.  
Le due società quindi vogliono collaborare più strettamente alla pianificazione delle rotte tra la Russia e l’ I talia ed 
alla definizione di procedure congiunte di prenotazione.  
Tale impegno bilaterale, è volto ad incrementare l’ interconnessione tra i r ispettivi network, oltre alla definizione di 
strategie congiunte di promozione e di vendita, in modo da aumentare i flussi di passegger i business e leisure tra i 
due Paesi.  
Le due Compagnie espr imono l’ intento anche di estendere il reciproco accesso ai r ispettivi programmi di fidelizza-
zione, per  armonizzare gli standard di qualità del servizio a beneficio dei clienti, indipendentemente dal vettore che 
opera la rotta. Alitalia ed Aeroflot hanno in programma anche collaborazioni in altr i settor i come quelli 
dell’ information technology, char ter  e cargo, nonché in altr i ambiti di attività delle due Compagnie.  
I  due vettor i realizzeranno modalità di governance finalizzate ad una collaborazione più stretta ed efficace, con 
l’obiettivo di conseguire rapidamente r isultati positivi per  le Compagnie e per  i loro clienti. Entrambi le compagnie 
aeree vantano una cooperazione di lunga data basata su accordi bilaterali quali il codeshar ing, di inter line, di inter -
line e-ticketing e sono entrambi membr i impor tanti dell’alleanza SkyTeam.   
 

NOTIZIE DAL MONDO 
DEL TELEFONO “ MOBILE”   

“ Mobile@Tour ism, avanti adagio… 
Uno studio della Facoltà di Scienze della Comunicazione dell’Università La Sapienza di Roma conferma 
l’evoluzione del Mobile@Tour ism, fenomeno nel quale il cellulare diviene strumento utile ad agenzie e fornitor i di 
servizi per  consolidare il presidio del propr io mercato di r ifer imento. 
Gli studiosi si affrettano a chiar ire che l’utilizzo del cellulare in modalità adeguate al consumo di tur ismo è ancora 
for temente limitato, ma il web accelera la tendenza che potrebbe trasformare il ‘mobile’  in una realtà operativa, e 
determinante ai fini competitivi, da qui ai prossimi due anni.  
Tra le applicazioni al decollo si segnalano i servizi d’ informazione di aeropor ti e stazioni fer roviar ie (con orar i 
transfer , gates o binar i, coincidenze) e poi previsioni meteo, taxi, guide alle destinazioni, valuta, mappe stradali, e-
venti e punti d’ interesse delle città. 
La fase successiva del Mobile@Tour ism è il marketing, con le comunicazioni di agenzie di viaggi e fornitor i su of-
fer te speciali, coupon promozionali, last-minute, concorsi. 
Di fatto, sostengono gli analisti della Sapienza, il consumer-utente finale con il propr io cellulare sarà raggiungibile 
ovunque: si apr iranno le frontiere del ‘mobile commerce’ , e sul cellulare si potranno finalizzare prenotazioni e pa-
gamenti. 
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Sono già nate le pr ime definizioni, destinate a divenire familiar i per  adv e t.o., come ‘mobile booking’ , ‘mobile 
check-in’  e ancora ‘mobile-ticketing’ . 
Ma pr ima di tutto questo, gli studiosi avver tono che occorrerà lavorare sulla qualità del servizio, e assicurano che il 
cellulare non è una nuova minaccia per  l’ intermediazione: semplicemente perché la rete commerciale fisica è ele-
mento imprescindibile di un business basato sull’esper ienzialità, sul contatto umano e sulla relazione fra le persone. 
Semmai il Mobile@Tour ism favor irà una spinta alla differenziazione dell’offer ta, all’aumento della qualità del ser -
vizio e della fidelizzazione del cliente. 
Lufthansa: Creare Standard e tagliare le Tar iffe : A. Lovelock segnala che la Lufthansa è par ticolarmente interes-
sata a seguire questo tema, tanto che anche Stefanie Heucke, specialista di Lufthansa, ne ha par lato in anticipo al 
Travel Technology Summit di EyeforTravel in programma  al Wor ld Travel Market.  
A frenare l’evoluzione del cellulare come strumento di marketing e distr ibuzione – ha spiegato – sono la mancanza 
di standard tecnologici condivisi dal mercato, e il timore dei consumator i di dover  affrontare costi ancora non 
quantificabili per  l nuovo uso dei loro cellular i. «Bisogna che i provider  r iducano le loro tar iffe – ha detto Heucke – 
sia domestiche che per  il roaming internazionale». 
Malgrado tutto questo Heucke è cer ta che entro pochi anni il cellulare sarà un impor tante canale per  l’ industr ia. 
Lufthansa ha già una ser ie di iniziative sul campo e in cantiere, ora anche la car ta di imbarco sul cellulare per  i voli 
lungo raggio, lanciata quest’anno dopo il successo sulla rete domestica. Anche se per  ora i passegger i di Lufthansa 
continuano a utilizzare il telefono mobile soprattutto per  informarsi pr ima e dopo l’acquisto del volo.  
 

NOTIZIE DA ALITALIA 
CON IL MOBILE CHECK-IN  

SI  PUO’  GIA’  VOLARE TRA ROMA E MILANO 
E© iniziato anche con Alitalia il nuovo servizio di “ Mobile Check-In”  che consente di r icevere la car ta d©imbarco sul 
propr io palmare o cellulare con accesso a Internet. 
Testato in prova, dal 15 Novembre 2009, per  i passegger i dei voli Alitalia tra Roma Fiumicino e M ilano L inate (o 
viceversa), in possesso di un biglietto elettronico, le operazioni di check-in e di imbarco sono diventate ancora più 
comode e più veloci. Per  fruire del servizio di Mobile Check-In è necessar io collegarsi al sito http://mobile.alitalia.it 
e inser ire i dati della prenotazione (nome, cognome e numero del biglietto elettronico o numero della tessera M ille-
miglia).  
In questo modo è possibile effettuare il check-in, scegliere il posto a bordo e r icevere un SMS sul display del telefono 
cellulare o del palmare con il link alla “ car ta di imbarco elettronica”  sotto forma di codice a barre.  
I l Mobile Check-In può essere effettuato anche da un cellulare diverso da quello che r iceverà l’SMS.  
Al momento dell’accettazione basterà inser ire il numero di cellulare e o l’ indir izzo e-mail dove si desidera venga in-
viato il link alla “ car ta di imbarco elettronica” . 
In aeropor to si potrà accedere direttamente ai varchi di sicurezza dedicati alla tratta Roma Milano (o viceversa) 
mostrando all’addetto al controllo la propr ia “ car ta di imbarco elettronica”  visualizzata sul display del cellulare. Al 
momento dell’ imbarco sarà sufficiente passare il display del telefonino (con il codice a barre della “ car ta d’ imbarco 
elettronica” ) su un apposito lettore ottico. Naturalmente permane l’obbligo di mostrare il documento d’ identità. 
Utilizzando questo nuovo servizio i viaggiator i avranno sempre a disposizione la car ta di imbarco sul propr io tele-
fono cellulare senza dover la più stampare. 
I l Mobile Check-In può essere effettuato da 30 ore fino a 30 minuti pr ima della par tenza del volo.  
I l servizio ver rà esteso anche negli altr i aeropor ti del network della Compagnia quando presso gli aeropor ti saran-
no disponibili le infrastrutture elettroniche necessar ie.  
I l servizio di Mobile Check-In non è disponibile per  chi necessita di assistenze speciali, per  i passegger i Infant (da 0 
a 2 anni) e per  i passegger i Child (da 2 a 12 anni non compiuti). 
Sul sito http://mobile.alitalia.it è possibile anche ver ificare lo stato del  volo e controllare il numero di miglia accu-
mulate nell’ambito del programma Millemiglia. 
il Mobile Check-In si affianca agli altr i servizi di accettazione elettronica dei passegger i quali: 
il Self Check-In disponibile in molti aeropor ti; 
il Tele Check-In, che consente di effettuare telefonicamente le operazioni di accettazione ed è dedicato ai possessor i 
di tessera Ulisse, Freccia Alata e Freccia Alata Plus e a molti clienti Corporate; 
il Web Check-In, che permette di fare il check-in e stampare la car ta d’ imbarco da un computer  collegandosi al sito 
Internet  www.alitalia.it. 
 

ANCHE A TORINO:  
DATI  IN NEGATIVO  

PER LE PRESENZE ALBERGHIERE  
Maglia nera a Tor ino nei pr imi nove mesi dell©anno tra tutte le pr incipali città italiane per  quanto r iguarda le pre-
senze tur istiche in hotel.  
I l capoluogo piemontese ha infatti perso il 22 per  cento di fatturato per  ogni camera disponibile, con un calo del 17 
per  cento di occupazione delle camere, malgrado un taglio delle tar iffe del 5% di media.  
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Una camera in albergo a 4 stelle ora costa mediamente 113 euro, contro le 120 dell©anno scorso. Questi i dati regi-
strati da due diverse analisi: una fatta dall©associazione direttor i d©albergo del Piemonte e la seconda svolta dalla 
Star  Global. " L©occupazione alberghiera è in continuo calo anche r ispetto ai due anni precedenti - dicono gli anali-
sti -. Tor ino resta per  lo più meta dello stor ico tur ismo d©affar i, nonostante la sua recente vocazione quale meta per  
il tur ismo del tempo libero, acquisita grazie all©Olimpiade Invernale del 2006, che l©ha fatta r ivelare a livello inter -
nazionale quale destinazione d©eccellenza, in modo par ticolare per  le visite nei fine settimana" . 
 

NOTIZIE SEMPRE PIU’  INCREDIBILI : 
QATAR AIRWAYS 

E’  LA PRIMA COMPAGNIA AL MONDO A VOLARE 
REGOLARMENTE DA LONDRA A DOHA 

CON GAS NATURALE!! 
Per la pr ima volta un velivolo passegger i Airbus A340-600 della flotta Qatar  Airways ha effettuato un regolare volo 
di linea da Londra a Doha, per  la durata di 6 ore, con un propellente di nuovissima generazione: una miscela com-
posta per  il 50% da cherosene tradizionale e per  il 50% da GTL (gas liquido sintetico). 
Con questa eccezionale impresa si apre una nuova era nell’uso di energie alternative per  il traspor to aereo.  
Dopo due anni di studi e  r icerche condotte al Qatar  Science &  Technology Park di Doha da un consorzio scientifico 
internazionale – composto da Qatar  Petroleum, Qatar  Science &  Technology Park, Rolls-Royce, Shell e WOQOD – 
si è dato vita ad un esper imento pratico che apre nuove prospettive di sviluppo industr iale e di salvaguardia am-
bientale. I l successo del volo conferma la validità e l’utilità di questa impor tante iniziativa, di cui Qatar  Airways è 
capofila e protagonista. 
L ’ inizio della produzione su base industr iale del nuovo GTL Jet Fuel – come sarà ufficialmente denominato il nuo-
vo carburante alternativo – è previsto a par tire dal 2012, con un quantitativo  di un milione di tonnellate annuo nel 
pr imo per iodo. I l nuovo propellente  estenderà gradualmente la sua sfera di utilizzo e si prevede che, nel 2030, ver -
rà usato dal 30% dei velivoli commerciali, con un considerevole r isparmio economico e con enormi benefici per  la 
protezione ecologica in considerazione della sua r idotta emissione di elementi tossici e nocivi.  
Qatar  Airways è orgogliosa di avere promosso, insieme ad un qualificato gruppo di aziende di livello mondiale, que-
sta r icerca sper imentale che, nel giro di soli due anni, si è trasformata in una concreta realtà industr iale destinata a 
modificare sostanzialmente – come ha evidenziato il CEO della Compagnia, Akbar  Al Baker   – l’ intero mondo del 
traspor to aereo. 
 

ASSAEREO:  
PREOCCUPAZIONE PER  LE  

TARIFFE AEROPORTUALI  IN AUMENTO 
Non si placa la polemica sull©aumento delle tar iffe aeropor tuali.  
Si pronuncia anche Assaereo, l©Associazione nazionale vettor i e operator i del traspor to aereo aderente a Confindu-
str ia, espr imendo " for te preoccupazione per  il generalizzato aumento delle tar iffe aeropor tuali - si legge in una no-
ta - previsto dal Decreto firmato dal ministro dei Taspor ti e attualmente allo studio del M inistero dell©Economia" . 
L©appello di Assaereo si r ivolge al Governo, con l©auspicio che si adottino " politiche a sostegno delle compagnie ae-
ree nazionali al fine di assicurare la massima connettività del nostro Paese con il resto del mondo - si legge nella no-
ta -, attraverso un quadro coordinato e condiviso degli interventi" . Evidenziando il parallelo con altr i Paesi medi-
ter ranei, come Spagna e Grecia che hanno lanciato piani volti a potenziare il traspor to aereo, Assaereo evidenzia 
inoltre come " l©I talia si appresta ad aumentare le tar iffe in contrasto con le disposizioni del Cipe e in aper ta viola-
zione dei pr incipi di trasparenza, connessione ai costi, efficienza e consultazione degli operator i" . 
 

NOTIZIE DALLE FERROVIE: 
IL  COMPETITOR DI  TRENITALIA  

PRIMO TRENO PER NTV 
Sarà consegnato fra poco più di un mese il pr imo prototipo del treno che NTV-Nuovo Traspor to Viaggiator i, se-
condo vettore nazionale, impiegherà sulle tratte che faranno par te del suo network destinato a r ivoluzionare il tra-
spor to fer roviar io italiano. 
I l treno AGV ad alta velocità, prodotto da Alstom a La Rochelle (Francia) e a Savigliano (Cuneo), ha recentemente 
stabilito il record mondiale di velocità su rotaia toccando i 574 km/h. Le pr ime corse di prova del treno  sono previ-
ste dal prossimo gennaio fino a maggio 2010. 
Ad oggi NTV ha commissionato 25 convogli per  un investimento complessivo di 1,5 miliardi di euro, e tra le diret-
tr ici di traffico operate dal nuovo competitor  di Trenitalia figurano la Tor ino-M ilano-Bologna-Firenze-Roma-
Napoli-Salerno e ancora la Venezia-Padova-Bologna-Firenze-Roma e la tratta Roma-Bar i. 
Per  saperne di più: http://www.ntvspa.it  
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Per  avere tutte le informazioni su orar i del treno e prenotazioni di biglietter ia per  tutta l’Europa, chiamate il ns. 
Settore Ferrovie ai numer i 011.3018888  
 

NOTIZIE DALLE FERROVIE: 
ED ORA SE IL TRENO E’  PIU’  VELOCE… 

ECCO LE ENORMI POSSIBILITA’  DEI  COLLEGAMENTI  
ALTERNATIVI  VIA  RETE FERROVIARIA… 

Dal 13 dicembre 2009, con l’avvio delle nuove tratte dell’Alta Velocità tra Bologna e Firenze, tra Novara e M ilano e 
tra Gr icignano e Napoli, Trenitalia r iduce ancora i tempi di viaggio tra Nord e Sud e incalza definitivamente 
l’aereo, anche verso il Nord Est, su Venezia e Verona. 
 

ECCO LE MOLTE OFFERTE PER CHI VIAGGIA CON FRECCIAROSSA E FRECCIARGENTO! 
 

Dal 13 dicembre operano i treni con nuove promozioni a prezzi speciali sui Frecciarossa, 
Frecciargento e su altri treni di media e lunga percorrenza. 
Di seguito, a Vs. disposizione, ecco le nuove offerte di Trenitalia: per poter scegliere quelle più 
adatte ai vs. spostamenti ! 
 
SPECIALE 48 euro: si viaggia su Frecciarossa e Frecciargento a soli 48 euro! 
Con la promozione Speciale 48 euro si può viaggiare sui treni Frecciarossa e Frecciargento dal 13 
dicembre al 28 Febbraio, in 2° classe, ad un prezzo speciale di 48 euro. Ci sono ben 100.000 posti ogni 
mese in offerta. E’ necessario acquistare entro le 24 del giorno precedente. 
 
Meno15 e Meno30: sconti fino al 30% per acquisti in anticipo 
Con le offerte meno15 e meno30 si può viaggiare per tutte le destinazioni con prezzi ridotti del 15% e 
30% circa rispetto al prezzo base su Frecciarossa, Frecciargento e su altri treni di media e lunga 
percorrenza, sia in 1° che in 2° classe. Ci sono 350.000 biglietti ogni mese in offerta a prezzi speciali!  
L’offerta Meno15 deve essere acquistata almeno 7 giorni prima, la Meno30 almeno 15 giorni prima. 
 
OFFERTA ANDATA E RITORNO IN GIORNATA 
Se il viaggiatore sceglie Frecciarossa o Frecciargento ed effettua il viaggio di andata e ritorno nello 
stesso giorno per qualsiasi destinazione, può viaggiare ad un prezzo complessivo di 99 euro in seconda 
classe e 149 euro in prima classe. La disponibilità di posti è illimitata ma è necessario acquistare entro le 
24 del giorno precedente.  
 
FRECCIAROSSA 2X1 TORINO-MILANO: viaggia in due al prezzo di uno! 
Tra Torino e Milano con i treni Frecciarossa dal 13 dicembre al 28 Febbraio, si può acquistare un biglietto 
valido per due persone al prezzo di una, sia in prima che in seconda classe.  
E’ necessario acquistare entro le 24 del giorno precedente.  
 
Eliminazione dello sconto del 5% 
Vi informiamo che dal 13 dicembre, Trenitalia non ha più previsto lo sconto del 5% per l’acquisto di 
biglietti e abbonamenti sui treni AV, AV Fast, ES*, ES* Fast ed ES* City, sul sito internet, tramite il Call 
Center o presso le agenzie di viaggio in modalità ticketless.  
Per avere più probabilità di trovare le offerte Vi consigliamo di organizzare il viaggio in anticipo evitando 
di scegliere giorni in cui i treni sono molto affollati (e quindi i posti disponibili in offerta sono limitati). 
 
NB: Le offer te non sono cumulabili con altre r iduzioni. I  cambi e r imborsi non sono consentiti per  le offer te 
Speciale48, Tor ino-M ilano e Andata/Ritorno. I l numero dei posti per  le offer te meno15, meno30, Speciale 48euro e 
Tor ino-M ilano è limitato e var iabile in base a treno, giorno e classe.  
Le offer te Speciale 48euro e Andata/Ritorno sono valide per  AV ed AV Fast denominati Frecciarossa e per  ES* , 
ES*  Fast, AV, AV Fast denominati Frecciargento e non sono applicabili quando il prezzo base (singolo o A/R) 
r isulta infer iore. 
Le offer te meno15 e meno30 sono valide su treni Espressi, ICN, IC, ES*  City, ES* , ES*  Fast, AV e AV Fast e in 
servizio cuccette o VL mentre sono escluse le vetture Excelsior  ed Excelsior  E4. 
 
Per avere tutte le informazioni su orar i del treno e prenotazioni di biglietter ia per  tutta l’Europa, chia-
mate il ns. Settore Ferrovie ai numer i 011.3018888  Oppure vedere  http://www.fer roviedellostato.it  
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NOTIZIE DALLE FERROVIE SVIZZERE: 
ALLA SCOPERTA DEL TERRITORIO 

CON UN UNICO SWISS PASS 
Per gli amanti della fer rovia che amano organizzare dei gir i individuali, le fer rovie svizzere hanno preparato un in-
teressante “ pacchetto”   
Tutti i percorsi panoramici sono prenotabili anche per  coloro che desiderano fare solo un©escursione in giornata o 
permanere anche per  più giorni in Svizzera. Lo strumento migliore per  viaggiare liberamente nell©intero Swiss Tra-
vel System, cioè 20.000 km da percorrere in treno, autobus o battello, è acquistare uno “ Swiss Pass” .  
Scegliendo il pass di libera circolazione che più si avvicina alle vostre esigenze, potrete subito iniziare a r ilassarvi e 
godervi il viaggio. Lo “ Swiss Pass”  include la libera circolazione anche con tram e autobus in 41 città, il 50% di 
sconto sulla maggior  par te della fer rovie di montagna e funivie, l©ingresso gratuito in circa 450 musei.  
Inoltre, in collaborazione con Lausanne Tour isme, ci sono altre idee: 
Per  trascorrere un w/end indimenticabile nella bella Losanna, è stato creato dal Lausanne Tour isme e DB un pac-
chetto speciale:  Viaggio in treno MI-Losanna a par tire da 39 Euro*  - Prezzo a/r  a pers. inclusa prenotazione posto 
a sedere (nb: tar iffa a posti limitati da prenotarsi in anticipo), più Hotel * *  a par tire da 42 Euro - a pers. in camera 
doppia incl. pr ima colazione, incl. la Lausanna Transpor t Card valida 24 h. con ingresso gratuito al Museo Olimpi-
co, con possibilità del prezzo scontato la degustazione in Lavaux di vini, salame e formaggi: (12 Euro a persona). 
 

NOTIZIE DALLE FERROVIE AUSTRIACHE: 
DA VENEZIA A KLAGENFURT  

IN COMODO PULLMAN 
Le Ferrovie Austr iache, hanno segnalato l’aper tura di utili collegamenti in bus da Venezia a K lagenfur t ed hanno 
lanciato dal 13 dicembre nuovi reseau in Intercitybus Venezia-Udine-Villach-K lagenfur t, un servizio di alto livello 
con pullman ottimi, per  sviluppare tur ismo alternativo in zone dove difficilmente d’ inverno si passa a visitare.  
A Villach saranno disponibili treni in coincidenza per  Vienna e Salisburgo. La tratta Udine–Villach/K lagenfur t 
par te da 9 euro, la Venezia-Villach/K lagenfur t da 19 euro e la Venezia-Vienna/Salisburgo da 29 euro (bus+treno). 
Gli autobus, climatizzati e a due piani, par tiranno tre/quattro volte al giorno, a secondo del per iodo, da Venezia 
(piazzale Roma) e saranno configurati in pr ima e seconda classe. La pr ima offr irà sedili di pelle, postazioni di lavo-
ro, giornali e bibite gratuite. Informazioni e prenotazioni al sito: www.obb-italia.com  
 

ALITALIA :  FINALMENTE FUNZIONA ANCHE 
IL NUOVO CUSTOMER CENTER UNIFICATO  

PER I  CLIENTI  DI  AZ   E   DI  AP ! 
vi r icordiamo che sta funzionando bene il nuovo Customer  Center  unificato per  i clienti di Alitalia e di Air  One, 
frutto dell’ integrazione dei Call Center  e dei servizi di Relazioni con la Clientela delle due compagnie.  
Avviato in via sper imentale nel mese di agosto, il Customer  Center , ha superato con successo la fase di test. I  clienti 
di Alitalia e di Air  One possono ora effettuare prenotazioni e r icevere informazioni e assistenza contattando il nu-
mero 06.2222, o collegandosi al sito www.alitalia.it 
La pr incipale novità è rappresentata dal servizio di gestione telefonica delle relazioni con la clientela e dalla possibi-
lità di segnalare disservizi e reclami, possibilità che fino a ier i era consentita solo in forma scr itta, via fax o email.  
Le segnalazioni possono essere effettuate anche attraverso Internet: www.alitalia.it  > contatti > dopo il volo. 
L ’ iniziativa – che ha r ichiesto considerevoli investimenti e un impegnativo programma di formazione del personale 
– fa par te dei progetti di r ilancio della qualità del servizio di Alitalia e di attenzione alle esigenze dei passegger i. 
Anche i clienti appar tenenti ai Club Freccia Alata Plus, Freccia Alata e Ulisse hanno ora a disposizione i nuovi ser -
vizi di assistenza, telefonando ai numer i a loro dedicati. 
 

COSTA DECIMA PER UTILI  IN ITALIA 
PRIMA PER COMPATIBILITA’  AMBIENTALE 

CON 23 NAVI  IN FLOTTA E DUE IN ARRIVO  A BREVE! 
Costa Crociere è al 10° posto per  l’utile netto, e 65a per  fatturato, nella classifica stilata dall’ufficio studi della ban-
ca d’affar i Mediobanca, svolta su un campione di 3.700 società italiane con almeno 50 milioni di fatturato 
nell’ultimo esercizio. 
In par ticolare Costa r isulta il pr imo operatore nel settore del tur ismo ed è l’unica compagnia di crociere presente 
nell’ indagine di Mediobanca. 
La classifica si r ifer isce ai dati del 2008, quando Costa Crociere ha chiuso l’esercizio con 2,3 miliardi di fatturato 
(salendo così al 65° posto, dal 72° dell’anno pr ima) e 402 milioni di utile netto, che hanno fatto salire la compagnia 
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dal 12° al 10° posto della lista. Nel corso dell’esercizio il gruppo ha accolto circa 1,2 milioni di ospiti totali sulle sue 
navi a marchio Costa, confermandosi leader  di mercato in Europa. 
Costa Crociere ha attualmente 23 navi in flotta (14 di Costa, sei di AidaCruises e tre di Iberocruceros) e altre sette 
in ar r ivo entro il 2012: tre di Costa Crociere, tre di AidaCruises e una di Iberocruceros. Sia le navi di Costa Crocie-
re che quelle di Aida battono bandiera italiana. 
Come noto a gennaio 2010 entrerà in servizio Costa Deliziosa, attualmente in allestimento da Fincantier i a Marghe-
ra: è la seconda della nuova classe di gamma alta del vettore, insieme alla gemella Costa Luminosa, in linea da giu-
gno scorso.  
Costa Crociere è tra l’altro la pr ima compagnia del mondo a pubblicare il propr io Bilancio Socio-Ambientale, una 
documentazione volontar ia per  comunicare i r isultati conseguiti in mater ia di compatibilità ambientale, e gli impe-
gni a fianco di altr i player  della sostenibilità, anzitutto il sostegno tr iennale al WWF per  lo sviluppo di un sistema di 
Aree Mar ine Protette nel Mar  Mediter raneo. 
Esce a giorni la quar ta edizione del Bilancio Socio-Ambientale (per  l’anno fiscale 2008) che attesta una r iduzione 
del 5% del consumo di carburante per  miglia percorse, la r iduzione del 5% del consumo pro capite di acqua potabi-
le, il recupero del 30% dei r ifiuti speciali (par i a 273.458 Kg) con il r iciclo di 2.126 m3 di vetro e alluminio e la r idu-
zione dell’8,5% del garbage.  Per  saperne di più contattate il ns. Repar to Crociere: 011.3018888 
 

KUONI E COSTA PROGRAMMANO UN TOUR 
INSIEME PER SCOPRIRE  

L©ESTREMO ORIENTE  
Kuoni ha siglato una par tnership con Costa Crociere per  offr ire un nuovo prodotto in Estremo Or iente.  
L©operatore infatti propone all©interno del catalogo Asia nove oppor tunità di soggiorno+crociera o tour+crociera. 
Le nuove soluzioni di viaggio sono frutto dell©esper ienza dei due t.o.: da una par te Kuoni con la competenza nel se-
lezionare itinerar i ed esper ienze esclusive e dall©altra Costa Crociere punto di r ifer imento nel mondo delle crociere 
con uno specifico exper tise in Estremo Or iente. I  clienti Kuoni troveranno a disposizione Costa Classica e Costa 
Romantica, per  itinerar i di 12 e 20 giorni.  Promotur , per  for tuna è Top Par tner  di entrambi!... 
 

DISNEY DREAM, APERTE LE PRENOTAZIONI   
SULLA NUOVA MOTONAVE  DEL 2011 

Disney Dream, la nave da crociera di Disney Cruise L ine attualmente in costruzione, sarà varata il 26 gennaio 2011. 
Più grande delle altre unità della flotta – 40% di spazio in più – sarà dotata, tra l’altro, di montagne russe acquati-
che alte come quattro ponti. 
La nuova Disney Dream opererà crociere alternate di tre e quattro notti verso le Bahamas e Castaway Cay, l’ isola 
pr ivata di Disney. In estate invece gli itinerar i saranno di quattro e cinque notti, con due soste a Castaway Cay. 
Le prenotazioni sono già aper te da novembre, nonostante non siano ancora confermate tutte le rotte e le var ie e-
scursioni in programma. 
 

IL  COMMISSARIO REX 
“ L ’EROE A 4 ZAMPE”   SI  E’  IMBARCATO 

SULLA COSTA PACIFICA…PER UN FILM ! 
L’eroe a quattro zampe della televisione europea, il commissar io Rex, si è imbarcato per  una delle sue avventure su 
Costa Pacifica, l’ammiraglia della flotta Costa Crociere.  
Le r iprese dell’episodio, che vedrà protagonisti come sempre Kaspar  Capparoni nel ruolo del commissar io Lorenzo 
Fabbr i e il pastore tedesco più famoso e amato, si sono svolte nella settimana dal 22 al 29 novembre interamente a 
bordo di Costa Pacifica, durante l’ultima delle sue crociere della stagione estiva 2009 nel Mediter raneo occidentale. 
La nave, entrata in servizio lo scorso maggio, è par tita da Civitavecchia domenica 22 novembre, per  toccare le città 
di Savona, Barcellona, Palma di Maiorca, Tunisi, La Valletta (Malta) e Palermo, offrendo insoliti scenar i alle av-
venture di Rex e compagni. 
Ancora top secret il nome della guest star  dell’episodio, che dovrebbe andare in onda in I talia su RAI 1 a Febbraio 
2010. 
Costa Pacifica (3.780 Ospiti totali e 114.500 tonnellate di stazza), ammiraglia di Costa Crociere e della mar iner ia 
passegger i italiana, è l’ultima nave ad essere entrata a far  par te della flotta della compagnia italiana.  
E’  stata battezzata il 5 giugno 2009 a Genova insieme a Costa Luminosa, in un evento che è entrato nel Guinness 
Wor ld Records. 
Costa Pacifica è la nave della musica: il meglio della musica di tutti i tempi è non solo il tema che ispira l’ inter ior  
design delle var ie aree pubbliche, a cura di Joseph Farcus, ma una vera e propr ia esper ienza che conduce l’Ospite 
in un viaggio “ musicale”  alla scoper ta della nave. Ogni area è caratter izzata da uno dei 29 brani dell’esclusiva co-
lonna sonora a cura del Maestro Mauro Pagani, composta da 22 pezzi ar rangiati tra i più famosi di tutti i tempi e 
da 7 musiche or iginali appositamente composte per  la nave. A bordo di Costa Pacifica la musica non è solo da ascol-
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tare. L ’ammiraglia Costa è infatti la pr ima nave al mondo a disporre di una vera e propr ia sala d’ incisione dotata 
delle apparecchiature più sofisticate, dove gli Ospiti potranno cantare la loro canzone prefer ita su una base musica-
le e registrar la su un cd r icordo. A bordo di Costa Pacifica si può trovare il meglio delle ultime novità proposte dal-
la flotta Costa: l’area benessere Samsara spa (oltre 6.000 m²), che comprende centro benessere, comode cabine con 
accesso diretto all’area e un r istorante dedicato; un vero simulatore di auto da Gran Premio, che r iproduce fedel-
mente la corsa di una vera monoposto sui miglior i circuiti internazionali; un’area piscina centrale, su due ponti, con 
coper tura mobile di cr istallo e megaschermo da 18 m². E inoltre il Playstation Wor ld” , un’area attrezzata esclusi-
vamente con Playstation 3. Per  ulter ior i dettagli, contattate il ns. Repar to Crociere: 011.3018888 
 

LA MALESIA SFONDA IL TETTO  
DEI  17 MILIONI  DI  TURISTI  INTERNAZIONALI   

Continua la crescita del tur ismo internazionale in Malesia.  
Secondo i dati relativi ai pr imi nove mesi dell©anno, diffusi dall©ente del tur ismo del Paese, gli ar r ivi totali sono stati 
17 milioni 378mila, cifra che rappresenta una crescita del 6,4% r ispetto allo stesso per iodo del 2008. In par ticolare, 
durante il mese di settembre il numero degli ar r ivi di tur isti è cresciuto del 24,9% r ispetto allo stesso mese del 2008. 
Dall©I talia l©incremento di ar r ivi a settembre è stato del 14,8% e, tra gli altr i bacini europei, sono ottimi i r isultati di 
Svizzera (+13,5%), Germania (+14,2%), Svezia (+15,4%) e Regno Unito (+16,8%). Da Singapore sono giunti in 
Malesia, a settembre, 1.137.426 tur isti, dall©Indonesia 207.302. 
 

CURARSI  IN ARGENTINA? 
L ’ULTIMA NOVITA’   IN FATTO DI  TURISMO E CURE 

BUSINESS DI  60 MILIARDI  DI  DOLLARI  
IL  MONDO E’  SEMPRE PIU’  GLOBALIZZATO ! 

L’Argentina si propone con investimenti impor tanti e con un sostanzioso impegno delle istituzioni di settore, come 
destinazione di pr imo piano sul mercato del tur ismo medico sanitar io: lo ha annunciato in una conferenza stampa a 
Buenos Aires Leonardo Boto � lvarez, il segretar io esecutivo di INPROTUR, Instituto Nacional de Promoción Tur í-
stica, spiegando che la promozione sarà centrata sull’offer ta di Medicina Argentina, la neocostituita organizzazione 
medico sanitar ia ar ticolata in tre divisioni: per  ospedali, cliniche specializzate e “ facilitator i medici” . 
L ’obiettivo è di conquistare una quota impor tante del mercato da circa un milione di viaggiator i che, secondo le 
stime, si spostano ogni anno dai loro Paesi di residenza alla r icerca di servizi medici in Paesi stranier i, sviluppando 
un business totale da circa 60 miliardi di dollar i (dati Deloitte). 
Mercato al quale l’Argentina tiene molto, ha sottolineato Boto � lvarez, e al quale può offr ire impianti e competenze 
di pr imissimo ordine a costi assolutamente competitivi in più aree della medicina moderna: dalla chirurgia cardio-
vascolare alla transplantologia, nel settore delle patologie neurologiche pediatr iche, della medicina r iproduttiva e 
molecolare, della chirurgia plastica e odontoiatr ia.  http://www.medicinaargentina.org  
 

IL  GOVERNO FEDERALE TEDESCO 
HA IL CORAGGIO DI  

RIDURRE L’ IVA DAL 19%  AL 7% 
DA GENNAIO 2010 

La Germania annuncia il taglio dal 19 al 7% dell’ Iva sui servizi alberghier i, da gennaio 2010, mossa strategica evi-
dentemente inclusa nell’energico piano di investimenti pubblici annunciato dal cancelliere Angela Merkel per  il r i-
lancio dell’economia. 
Ma in I talia r imane invece inascoltata la r ichiesta di Federalberghi, che da anni chiede il taglio dal 10% attuale al 
7% o al 5,5%  come è il caso della Francia, che quest’anno ha esteso la stessa aliquota alla r istorazione (pr ima era 
al 19,6%).  Non è possibile! 
 

A SHANGHAI NASCERA’  IL  QUARTO MEGA PARCO 
TEMATICO DELLA DISNEY  

E FRA I  PARCHI NAZIONALI  ITALIANI   
VINCE L©ABRUZZO  

Semaforo verde del governo cinese alla Walt Disney per  la costruzione di un megaparco a tema nell©entroter ra di 
Shanghai, dopo circa 10 anni di trattative.  
I l parco di Shanghai sarà il quar to della Disney fuor i dagli Usa, dopo quelli di Tokyo, Par igi e Hong Kong.  
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L©annuncio dell©accordo con la Cina è ar r ivato a meno di due settimane dalla pr ima visita ufficiale del presidente 
Usa, Barack Obama, nel Paese asiatico. Secondo le stime degli esper ti l©investimento dovrebbe essere di circa 3,6 
miliardi di dollar i e prevede la costruzione di un gigantesco parco a tema di 10 kmq.  
I l parco sarà in stile " Magic K ingdom" , con caratter istiche studiate ad hoc per  la Cina e per  la regione di Shan-
ghai. Diversi grandi gruppi pubblici cinesi entreranno nella joint venture con la Walt Disney per  investire nel pro-
getto.   Invece, in I talia, sono sotto controllo le zone parchi più r ichieste dal pubblico.  
Ed è ancora il Parco nazionale d©Abruzzo a guidare la classifica delle aree protette più gettonate dai tur isti che cer-
cano il contatto con la natura.  
Questo uno dei dati del Rappor to Tur ismo-Natura 2009, presentato dal centro studi permanente dell©Osservator io 
di Ecotur  che mostra come fra i parchi nazionali, dopo l©Abruzzo, i più r ichiesti restino il Gran Paradiso, le Cinque 
Terre e le Dolomiti. 
 

ORIENT EXPRESS HOTELS  
CHIUDE IL TRIMESTRE IN PERDITA  

Orient Express Hotels ha registrato, nel corso del tr imestre terminato al 30 settembre, una perdita netta di 13 mi-
lioni di dollar i, mentre i profitti erano stati di 6,4 milioni nello stesso per iodo di un anno fa.  
Le rendite sono diminuite del 18,4% attestandosi a 144,2 milioni di dollar i e l©Ebitda è crollato del 62,2% a 19,3 mi-
lioni. Durante il tr imestre in esame il gruppo ha continuato ad eliminare gli asset non strategici, por tando a termine 
nel 2009 vendite per  86,3 milioni che saliranno a 100 entro fine anno con la vendita di un terzo hotel.  
Or ient-Express possiede, in tutto o in par te e gestisce 49 tra hotel di lusso, r istoranti, treni tur istici e navi da crocie-
ra fluviali in 25 paesi.  
 

LA SARDEGNA INVESTE SUL GIAPPONE  
CON LA PRESENZA DI  OLTRE  

45 AZIENDE CHE FARANNO SISTEMA 
La Sardegna è sbarcata in Giappone con 45 aziende per  promuovere tur ismo, ar tigianato e produzioni agroalimen-
tar i.  
Oltre 140 imprenditor i sardi, che si sono fatti car ico delle spese di viaggio e di mantenimento, hanno par tecipato 
all©iniziativa “ Sardegna in Giappone” . Gli incontr i in programma in Giappone si sono svolti a novembre, mentre a 
metà dicembre sarà inaugurato un locale espositivo che diventerà la vetr ina per  la Sardegna, a disposizione degli 
operator i per  un anno intero.  
L©obiettivo pr incipale è quello di r iconquistare i flussi dal Giappone, che un tempo rappresentavano numer i signifi-
cativi. Negli anni 90, per iodo di massima collaborazione tra Sardegna e Giappone, sono stati raggiunti picchi supe-
r ior i ai 22 mila ar r ivi.  
 

ROMA PORTA I  SUOI  TESORI TURISTICI   
ED I  DISEGNI DI  MICHELANGELO 

AL WTM DI  LONDRA  
Roma è sbarcata al Wor ld Travel Market di Londra per  presentare la nuova offer ta tur istica della città che si offre 
al mondo con i suoi tur ismi e con il progetto Tour ist Angels, gli assistenti ai visitator i che saranno in giro per  la cit-
tà.  Roma ha por tato i disegni di M ichelangelo nella capitale br itannica, due opere or iginali messe a disposizione 
dalla Mostra " M ichelangelo architetto a Roma" , che i Musei Capitolini ospitano fino a febbraio.  
La presentazione sarà anche l©occasione per  fare il punto della situazione sulla campagna di comunicazione all©ac-
coglienza verso gli operator i tur istici e sull©andamento del tur ismo nella Capitale. 
 

ECCO QUALI  SARANNO I  FUTURI  VIAGGI 
NEI  PROSSIMI   TRENTA ANNI… 

FANTASCIENZA, SPORT… 
LO SVELA IL WORLD TRAVEL MARKET DI  LONDRA… 

Viaggi sottomar ini, per  fare esper ienze e spor t, più che per  visitare. Cresceranno nicchie, lusso e low cost, home 
stay e ospitalità alternativa, per fino il nuovo “ por table hotel” , che si sposta dove lo vuole la domanda, piccolo e so-
stenibile: il Wor ld Travel Market di Londra, ha chiesto ai leader  del mercato come immaginano il tur ismo dei pros-
simi 30 anni. 
Ecco alcune delle tendenze che escono dalle interviste cominciando dal laconico sguardo dall’alto di Richard Car-
r ick, ceo dell’ inglese Hoseasons: «Vedremo altr i collassi e consolidamenti – prevede – e cambierà il modo di compe-
tere. Cer to sarà sempre più costoso e difficile prendere il cliente al momento giusto». 
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Naturalmente pensa a una robusta domanda di viaggiator i spor tivi Didi Moyle, ceo di South Afr ican Tour ism, che 
prepara i Mondiali di Calcio Sudafr ica 2010: «Lo spor t sarà protagonista nel tur ismo dei prossimi 30 anni – dice – 
vogliamo molti altr i grandi eventi dopo i Mondiali, che faranno crescere gli ar r ivi e la nostra quota di Pil».  
Concorda per  forza di cose il brasiliano Guilherme Paulus, l’agente di viaggi fondatore del colossale CVC Group, 
che ogni anno por ta sui char ter  qualcosa come 1,3 milioni di brasiliani: «I  Mondiali di calcio del 2014 e le Olimpiadi 
del 2016 daranno una spinta for te a tutta la nostra economia».  
L ’hotel sarà mobile !! 
Fiona Jeffery, chairman del WTM, conferma: «I l tur ismo legato allo spor t sta decollando, con marketing molto ag-
gressivo». E par la anche di una nuova ospitalità low cost: «Avremo alberghi temporanei, per fabbr icati e facilmente 
traspor tabili da un luogo all’altro. Saranno anche più sostenibili, e politicamente corretti, per  mete che non sono 
compatibili con l’hoteller ie tradizionale». 
Crede invece giustamente nel lusso la specialista svedese di alta gamma Leila Graf, ceo di Select Wor ld Travel: «La 
domanda sarà energica, e chiederà esper ienze – dice – qualche hotel l’ha capito, e recluta i propr i chef nelle tratto-
r ie locali, piuttosto che sulla guida M ichelin». 
Le nicchie e il “ sottomar ino”  
Sogna nuove mete inedite Manny Fontenla-Novoa, il ceo di Thomas Cook: «M i piacerebbe vedere la tecnologia che 
ci consente di esplorare il mondo sott’acqua, aprendoci oppor tunità mai neppure immaginate». 
Concorda il nostro Daniel John Winteler , presidente di Alpitour  Wor ld: «Cresceranno molto le nicchie di mercato, 
che spingeranno la personalizzazione del prodotto e lo sviluppo di nuovi segmenti».  
Dice anche una lungimirante Carol Hay, direttore marketing Europa di Car ibbean Tour ism Organization: «Nei 
prossimi anni vogliamo far  crescere il soggiorno a casa della nostra gente, che incoraggiamo ad apr irsi ai visitator i. 
I l che farà bene all’economia locale, e piacerà ai viaggiator i etici». 
Non hanno dubbi gli albergator i: «Gli ospiti chiederanno soprattutto attenzione personalizzata» dice Onno Poor-
tier , presidente di The Leela Palaces Hotels and Resor ts. Concorda Ed Fuller , presidente di Marr iott International: 
«Tutti saranno ancora più esigenti, chiederanno tecnologia avanzata ed esper ienze costruite su misura per  i loro 
gusti». 
Le crociere value for  money, sempre 
«Faremo in modo che le crociere siamo sempre più “ value for  money”  delle vacanze a ter ra – promette Carol Mar-
low, managing director  di P& O Cruises – se i prezzi scenderanno per  fare volumi le navi produrranno ancor  più 
valore».  
E nel campo della tecnologia, secondo Julia Sattell, vp Emea global sales development di Amadeus, la conquista sul 
lungo termine sarà una piattaforma unica di booking per  tutti i vettor i aerei: «Un vettore può sugger ire una nuova 
ipotesi e se altr i saranno interessati noi li aggiungeremo, i costi così saranno condivisi dalla comunità dell’ industr ia. 
Se i competitor  condivideranno idee potrebbero condividere passegger i. Meglio che sviluppare tecnologie che il 
concorrente non ha». Se vi interessa approfondire l’argomento, leggete:  http://www.wtmlondon.com  
 

TURISMO ALTERNATIVO 
E GIA’  MOLTO RICHIESTO QUESTO STRANO W/END: 

LITUANIA, IN VACANZA CON …..IL  KGB !! 
Un week end col KGB: è questa l’ insolita offer ta realizzata in L ituania, precisamente a Vilnius e dedicata agli a-
manti delle r icostruzioni stor iche, dei giochi di ruolo dal vivo e delle emozioni estreme: il pacchetto di soggiorno 
prevede infatti un’ intera giornata in un bunker  a cinque metr i sotto ter ra, dove attor i professionisti travestiti da 
militar i russi tratteranno gli ospiti da pr igionier i in una location d’eccezione. 
Gli “ ospiti”  (si fa per  dire) ver ranno pr ivati di ogni avere dell’età contemporanea, vestiti con logor i abiti sovietici e 
inter rogati in un ufficio del KGB. Tutto è curato nei minimi dettagli: dall’accoglienza al r ilascio dove vi ver rà dona-
to un attestato di par tecipazione all’evento. 
I l luogo in cui si svolge la r icostruzione fu creato nei pressi di Vilnius, nell’eventualità di una guerra nucleare con-
tro gli USA e successivamente confiscato dall’esercito sovietico nel 1991, durante la lotta per  l’ indipendenza lituana.  
I l progetto nasce con la volontà di insegnare agli amanti della stor ia un tr iste spaccato del passato lituano: il sacr ifi-
cio e le sofferenze patite per  ottenere l’ indipendenza del Paese, imparando dagli er ror i del passato. Sono accettate 
anche le prenotazioni per  gruppi.  Per  saperne di più.   http://www.sovietbunker .com  
 

SU YOUTUBE  
SI  PUO’  VEDERE  

IL  DEGRADO NELLO SCALO DI  ROMA  

L ’amico Andrea Lovelock  segnala una notizia che ha dell’ incredibile:  
Basta digitare la parola ‘canavoid’  su youtube per  accedere a una ser ie di filmati-denuncia dello stato di degrado in 
cui versa l’aeropor to di Fiumicino. 
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Nel commento ai video, viene sottolineato come nel pr imo scalo internazionale d’ I talia ci siano diversi spazi comple-
tamente abbandonati dove si possono trovare non solo r ifiuti, sacchi di spazzatura ma per fino valigie aper te, ab-
bandonate. 
C’è poi la situazione dei parcheggi antistanti i terminal: laddove dovrebbero sostare le navette-transfer  o addir ittu-
ra spazi per  i diversamente abili, vengono parcheggiate per  ore autovetture pr ivate e non (c’è per fino un furgone 
militare). 
I l ‘ fiore all’occhiello’  di questi filmati è sicuramente la rapida carrellata di r ifiuti che il giorno dell’ inaugurazione 
del terminal dedicato di Alitalia, si trovavano a nemmeno 100 metr i da autor ità e stampa convocati per  l’evento !!  
 

DAL MONDO DEI  TRAGHETTI : 
FIRMATA INTESA PER LA CESSIONE  

DELLE REGIONALI  TIRRENIA  
È stata siglata, a Palazzo Chigi, l©intesa con il Governo che sancisce lo spacchettamento del Gruppo Tir renia e l©ac-
quisizione della compagnia mar ittima Toremar da par te della Regione Toscana.  
L©accordo procedimentale per  la regolamentazione del servizio pubblico di cabotaggio mar ittimo regionale. I l do-
cumento è stato sottoscr itto dall©assessore ai Traspor ti e alle Infrastrutture della Regione Toscana, Riccardo Conti, 
con il presidente del Consiglio Silvio Ber lusconi, il ministro dei Traspor ti Altero Matteoli e il ministro all©Economia 
e Finanze Giulio Tremonti e stabilisce il trasfer imento a titolo gratuito del 100% del capitale sociale di Toremar da 
Tir renia alla Regione Toscana. 
Per  avere tutte le informazioni sui traghetti per  tutta l’estate 2010, chiamate il ns. Settore ai numer i 011.3018888  
 

GRUPPO GRIMALDI :  
VARATO IL NUOVO CRUISE FERRY  

DA 3MILA PAX  
Fincantier i ha varato la Cruise Olympia, ultima unità di una ser ie di 4 cruise fer ry ordinati dal Gruppo Gr imaldi di 
Napoli.  
La consegna è prevista per  giugno 2010, quando Cruise Olympia andrà ad affiancare la gemella Cruise Europa, 
impiegata dallo scorso ottobre da M inoan Lines, la compagnia di navigazione greca par te del Gruppo Gr imaldi, 
sulla rotta Ancona-Igoumenitsa-Patrasso. Cruise Olympia sarà allestita con r istorante à la car te e uno self service, 
bar , casinò, area wellness, palestra, piscina, discoteca, negozi, una sala conferenze e una per  feste, internet point, 
area videogiochi e spazi dedicati ai piccoli.  
Con la stazza l. di 54.310 tonnellate e la capacità di car ico di 250 automobili, potrà ospitare fino a 3mila passegger i 
in 413 cabine, di cui 18 owner©s suite e 50 junior  suite, oltre a 548 poltrone reclinabili (di cui 114 in 1^ classe). 
 

ALBERGHI: 
DEBUTTA IL BRAND PALACE DELUXE  

DI  BARCELÓ HOTELS  
Barceló Hotels &  Resor ts punta sul segmento premium di clientela lanciando una nuova selezione di strutture, con 
maggior i servizi, denominate Palace Deluxe.  
Le pr ime ad adottare questa denominazione nei Caraibi e nel Centroamer ica, sono il Barceló Bávaro Palace Deluxe 
in Repubblica Dominicana, il Barceló Los Cabos Palace Deluxe, il Barceló Maya Palace Deluxe e, a breve, il Barce-
ló Karmina Palace Deluxe in Messico. Questa decisione è stata presa dai ver tici della compagnia spagnola dopo " a-
ver  raggiunto l©obiettivo del piano strategico 2005-2010 di posizionarsi sul mercato come catena di fascia medio-alta 
con un por tfolio, nel 2010, di sole strutture 4 e 5 stelle - r ipor ta una nota - migliorando ulter iormente i servizi offer ti 
nei Barcelò Premium" . Tra le caratter istiche dei Palace Deluxe, almeno l©80% di junior  suite, equipaggiate con le 
nuove tecnologie, un numero minimo di 3 r istoranti e una spa di almeno 1000 mq. 
 

NOTIZIE DAGLI  HOTEL DI  MILANO: IL  CROWNE PLAZA LINATE 
ORGANIZZA UN SERVIZIO NAVETTA PER IL FRECCIAROSSA  

E POI…. 
“ DELITTO AL GRAND HOTEL”   COME TEAM BUILDING 

I l Crowne Plaza M ilan L inate ha introdotto un servizio navetta giornaliero ad orar i prestabiliti, in concomitanza 
dell©arr ivo e par tenza dei treni Frecciarossa dalla Stazione di M ilano Rogoredo.   Quella che è già stata battezzata 
la ©metropolitana d©Italia© ha iniziato la sua corsa il 13 dicembre 2009: con una frequenza di 15 minuti un treno col-
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lega M ilano e Roma in sole 3 ore. Inoltre, un comodo servizio di navetta gratuita permette agli ospiti dell©hotel di 
raggiungere la Fiera di Rho in 30 minuti. 
Inoltre, sempre a M ilano, cè un avvenimento che potrà piacere agli amanti dei gialli:  
“ Delitto al Grand Hotel”  è infatti il titolo dell’evento che si ter rà il 22 gennaio e il 19 febbraio al r istorante I l Ca-
pr iccio presso il Dor ia Grand Hotel di M ilano. 
Si tratta di par tecipare ad una cena …che è anche uno spettacolo i cui protagonisti sono gli ospiti stessi, oltre agli 
attor i dell’Accademia dello Spettacolo.  
L ’evento è stato pensato anche come strumento di team building per  gruppi aziendali !    http://www.editour .net  
 

INAUGURATO UN NUOVO BRAND 
STARWOOD APRE ANCHE  

AD ABU DHABI   
Secondo struttura fuor i dall©Amer ica del Nord per  il marchio Aloft di Starwood.  
Dopo Pechino il brand alberghiero " contemporaneo"  della catena amer icana sbarca infatti ad Abu Dhabi, con una 
struttura da 408 camere connessa direttamente all©Abu Dhabi National Exhibition Centre e a pochi minuti di lonta-
nanza dalla zona delle ambasciate e degli uffici e dall©aeropor to internazionale.  
Dopo il pr imo Aloft aper to nel giugno 2008 in Canada, il brand di casa Starwood ha raggiunto le 40 strutture, a cui 
se ne aggiungeranno nel 2010 in Belgio, India e Thailandia e, nel 2011, anche a Ryadh, Arabia Saudita. 
Per  maggior i informazioni: telefona al settore Alberghi di Promotur : 011.3018888  

 

STARWOOD:  
TRE NUOVI  HOTEL DELLA LUXURY COLLECTION  

APERTI  IN PERÙ  

Starwood fa faville in Perù con tre nuovi alberghi.  
Si tratta di una struttura della Luxury Collection, che con 120 camere ha aper to i battenti sulla spiaggia di Paracas, 
a circa 250 km a sud di L ima; il Tambo del Inka, 128 camere, è situato invece nella " Sacra valle"  degli Incas a Ma-
chu Picchu.  
Una terza realtà della Luxury Collection sarà il Palacio del Inka, 187 camere, che dovrebbe apr ire nel marzo del 
2011 nel cuore stor ico di Cusco.  
Questo tr ittico segna l’esordio di Starwood Luxury Collection nel Paese sudamer icano. In Amer ica Latina il gruppo 
possiede un hotel a Santiago del Cile e due in Argentina.  

 

ECCO UNA SERIE DI  GRANDI INNOVAZIONI   
A LAS VEGAS 

CHE RESTA LA PRIMA DESTINAZIONE AL MONDO  
PER GLI  INTRATTENIMENTI   

Con un’offer ta di oltre 45 lussuose Spa all’ interno dei suoi celebr i resor t e tre nuove strutture in aper tura a dicem-
bre nel nuovo CityCenter , Las Vegas è ormai considerata una tra le maggior i destinazioni “ benessere”  al mondo. 
Ecco una selezione delle novità e di tutto ciò che non si deve perdere per  una dose di relax nella Capitale Mondiale 
dell’ Intrattenimento.  
Se vi interessano maggior i informazioni potete andare su www.visitlasvegas.com. 
Vdara Health &  Beauty, che è aper to dal 1° dicembre all’ interno dell’hotel Vdara nel CityCenter , sarà la pr ima 
Spa di Las Vegas ad entrare nel prestigioso Green Spa Network, l’associazione amer icana che raggruppa le Spa che 
operano secondo pr incipi di sostenibilità ambientale.  
La Spa propone trattamenti di benessere olistici con prodotti di alta qualità der ivati da fior i, frutti, piante e olii es-
senziali. Saranno presenti tre lounge per  il relax e uno champagne bar  che proporrà piatti vegetar iani e vegani per  
colazione, pranzo e cena. 
I l CityCenter  ospita anche il pr imo Mandar in Or iental di Las Vegas, in aper tura dal 4 dicembre. Al suo interno la 
Spa at Mandar in Or iental è un’oasi di pace dove tecniche tradizionali or ientali si fondono con quelle occidentali 
moderne.  I l centro, ar redato secondo il décor  di Shangai degli anni ’30, include 17 stanze per  i trattamenti, tra cui 
7 suite per  le coppie, diversi ambienti per  il relax, un Rhassoul per  le signore e un Hammam. 
The Spa at ARIA presso il nuovo ARIA Resor t &  Casino (aper to dal 16 dicembre) all’ interno del CityCenter , invita 
gli ospiti a provare i suoi trattamenti basati sulle propr ietà curative degli elementi naturali: sale, pietre, ter ra, ac-
qua e fuoco. 7.400 mq di puro benessere con una stanza per  la meditazione al sale, per  curare le ir r itazioni della 
pelle e i problemi respirator i, un ganbanyoku (“ sauna con le pietre”  in giapponese) e una lounge “ del fuoco” , per  
r ilassarsi tra un trattamento e l’altro. 
Canyon Ranch SpaClub al Venetian e al Palazzo, con i suoi 12.400 mq è una delle più grandi Spa al mondo e pro-
pone un’ampia scelta di trattamenti viso e corpo tra cui Euphor ia, un massaggio di 100 minuti che comprende mas-



 23 

saggio dello scalpo, maschera botanica viso e corpo, un r ilassante bagno seguito da un massaggio con un olio alle 
erbe. Da provare anche il percorso Aquavana con bagno turco, docce esper ienziali, sauna finlandese, Herbal Laco-
nium e un’ igloo. 
Qua Baths and Spa ha recentemente aper to al Caesar ’s Palace. Qui è stato introdotto il concetto di “ Social Spa-
ing” : la Spa diventa così un luogo dove r ilassarsi e allo stesso tempo socializzare nelle aree in comune, come la La-
conium Room, per  terapie basate sul calore, o la Arctic Ice Room, completa di neve, o ancora la tea room, dove un 
sommelier  abbina tè ai trattamenti offer ti. 
Trattamenti e terapie da tutto il mondo aspettano gli ospiti della Spa Bellagio che potranno scegliere tra proposte 
esotiche come Ashiatsu Or iental Bar  Therapy, un par ticolare massaggio eseguito con i piedi, il Watsu Massage in 
acqua, l’ Indian Head Massage alla testa e il Thai Yoga Massage che combina agopressione, bilanciamento energeti-
co, stretching e esercizi di yoga. 
Avventura e relax? L ’Adventure Spa al Red Rock Resor t abbina kayak al Lake Mead, mountain bike al Red Rock 
Canyon o passeggiate a cavallo all’alba con massaggi terapeutici e sessioni di aromaterapia. 

 

U.R.I . E IL  3570 LANCIANO “ TAXI  NOW”  
INNOVATIVO SISTEMA DI  PRENOTAZIONE TAXI   

IN ESCLUSIVA MONDIALE  
URI (Unione del Radiotaxi d’ I talia) e Radiotaxi 3570 r ivoluzionano il rappor to con i propr i clienti con “ Taxi Now” , 
un innovativo sistema di prenotazione in esclusiva mondiale, di cui sentiremo par lare molto nei prossimi mesi. 
Dopo il lancio a Roma, altre città italiane potranno offr ire ai propr i clienti “ Taxi Now” , fino a coinvolgere tutti i 
12.000 taxi aderenti a URI attivi in I talia. 
I  servizi offer ti:  
Grazie a un software di r iconoscimento vocale, “ Taxi Now”  permette un ventaglio di opzioni uniche – si può persino 
scegliere la grandezza dell’auto r ichiesta – per  avere un servizio r itagliato su misura e gestibile interamente con il 
propr io cellulare. È sufficiente pronunciare il luogo in cui ci si trova (ad esempio “ Roma, via Nazionale 53” ) e, dopo 
la r icezione di un sms di conferma, attendere il rapido ar r ivo del taxi. 
“ SMS Taxi”  permette di prenotare il servizio taxi inviando un messaggio contenente il nome della città e l’ indir izzo 
al numero 366 673 0000. Un numero valido in tutte le città d’ I talia. 
“ e-Taxi”  è l’e-commerce del 3570. Sul sito http://www.3570.it c’è una sezione dedicata a chi vuole prenotare e paga-
re in anticipo una corsa. È un servizio adatto anche ai tur isti che visitano Roma. Sempre per  loro, Radiotaxi 3570 
offre la possibilità di r ichiedere un tassista che par li una lingua straniera (Inglese, Francese, Spagnolo e Tedesco). 
I l sistema “ STP”  (sms taxi payment) è il servizio pensato per  le aziende che permette di controllare in tempo reale e 
tramite internet tutti i dettagli delle corse effettuate, con una fattura di r iepilogo a fine mese. Per  la rendicontazione 
sostituisce i buoni car tacei con le r icevute inviate dal sistema.  
Per  lanciare queste novità è stata presentata a Roma una campagna di comunicazione, ideata e realizzata 
dall’Agenzia Moltiplica. È stato inoltre realizzato “ Taxi del futuro” , il pr imo blog di una cooperativa di taxi 
(http://www.taxidelfuturo.it), ed è stato r innovato il sito di Radiotaxi 3570 (http://www.3570.it). 
http://www.ur italia.it 
 

CONTINUA L’AVVENTURA DEI  TRE AMICI  TORINESI   
CHE PARTECIPANO ALL’AFRICA RALLY 2009 
IMPRESA TOTALMENTE A SCOPO BENEFICO 

Come sapete la Promotur  segue da vicino l’ iniziativa di tre giovani amici che par tecipano alla traversata dell’Afr ica 
fino al Cameroun. 
MA… c’è stato un guaio incredibile: i ns. amici si sono presentati puntualissimi a Londra, con la “ Panda”  super  ca-
r ica di mater iale, insieme a tanti altr i giovani selezionati in ogni par te del mondo per  questa “ quasi impossibile av-
ventura” … ed il 13 dicembre, al momento della par tenza, gli organizzator i hanno annullato la pr ima par te del viag-
gio, a causa delle per icolose  condizioni di vita in Maur itania, dove sono stati rapiti e tenuti pr igionier i alcuni 
europei.  Pur troppo il 10 dicembre uno dei catturati, inglese, è stato pure ucciso.  
Oltre a ciò, propr io il giorno in cui doveva par tire la spedizione, sono stati rapiti anche due italiani ed i media han-
no lungamente dato notizia di quest’ultimo sequestro. 
Per  cui, la nuova tappa confermata è stata la “ Londra-Anversa” . Da qui tutte le auto sono state imbarcate su di una 
nave commerciale che le por terà fino a Dakar , in Senegal. 
Tutti gli equipaggi, r ientrati alle propr ie basi, par tono in questi giorni in aereo per  Dakar . Da lì, recuperate le auto, 
proseguiranno il viaggio, costeggiando il golfo di Guinea, fino a raggiungere il Cameroun. 
I l raid è sempre comunque “ difficile”  per  il fatto che il viaggio dev’essere obbligator iamente effettuato su di una 
vettura di cilindrata infer iore ai 1.000 cc.… 
I l progetto è diretto a raccogliere finanziamenti per  l’organizzazione “ Send a cow” , cioè “ spedisci una muc-
ca” …(ovviamente si sperano tante…) da regalare alle famiglie più disagiate del nord del Cameroun, dove un ani-
male del genere è utilissimo per  sfamare con il suo latte, i bambini e con lo sterco, migliorare la fer tilizzazione del 
ter reno. 
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La “ Taur inorum Travel Team” , è l’unica squadra italiana e rappresentante di Tor ino, selezionata tra 150 da tutto 
il mondo, composta da tre tor inesi avventurosi, appassionati di viaggi, fotografia e natura a par tecipare all’Afr ica 
Rally 2009.  
Ludovico de Maistre, Car lo Alber to Biscaretti di Ruffia  e Paolo Rignon ci hanno incontrato e tenuto al cor rente 
del loro progetto, che era iniziato con la creazione di un blog personale (www.taur inorumtravelteam.com), promo-
zionale dell’evento attraverso tutti i canali possibili. 
Inoltre, già nel 2007 era stato fondata una web community pr ivata chiamata, “ Taur inorum Club,  
(www.taur inorumclub.com) esclusiva e r iservata attualmente composta da circa 2000 persone.   
 
 
 
 
 
 

PER I  VS. PARENTI  ED AMICI  RICHIEDETE  
IL  MODULO DI  ADESIONE AL “ PROMOTUR BEST TRAVELLER’S CLUB”   

COSI ’  E’  PIU’  SEMPLICE MANTENERE  I  CONTATTI   
TRA I  SOCI  DEL“ CLUB” … 

RICORDIAMO ai ns. Viaggiator i che hanno par tecipato a qualche viaggio “ par ticolare”  o “ impor tante”  
o “ difficile”  organizzato o prenotato in Promotur  in questi 35 e più anni di attività, che possono entrare 
“ di dir itto” , a far  par te del ns. “ Best Traveller ’s Promotur  Club” .  
LA QUOTA E’  OMAGGIATA A TUTTI  I  NS. CLIENTI . Per  il modulo, scr ivete al Segretar io del Club, 
dr . Eugenio B di P:  eugenio@promoturviaggi.it.  Inoltre, aiutateci a darVi le notizie in “ tempo reale” !! 
La “ posta elettronica”  è sempre più diffusa ed ormai quasi tutti possiedono un propr io indir izzo e.mail.  Le solite circo-
lar i hanno dei costi molto alti di spedizione e per  questo motivo ne inviamo…poche all’anno, mentre il “ Bollettino 
Promo News”  esce, da 24 anni, ogni mese ed è ora spedito per  via telematica a tutti coloro che ne fanno r ichiesta.   
Vi siamo molto grati se ci vor rete inviare l’ indir izzo di posta elettronica dei vs. parenti, nel caso non abbiate ancora un 
computer  o l’accesso alle e.mail. 
Con questo sistema, potremo avvisarVi , velocemente di tante altre piccole iniziative: dai biglietti in omaggio per  i var i 
Saloni, alle offer te di inaugural fligth, mostre,  alle visite sulle Navi Costa,  alle  prossime gite e tanti altr i progetti.  
 
IN QUESTO MOMENTO SONO A VS. DIPOSIZIONE I  BUONI  SCONTATI A 5 €  PER LA PATINOIRE DEL 
PALAVELA. POTETE PASSARE IN PIAZZA PITAGORA A RITIRALI , (AL MASSIMO 2 PER FAMIGLIA!) 
AL “ SETTORE TURISMO” . 
 

LE OFFERTE DEI  VIAGGI SCONTATI   FINO AL 30% 
SIA SUL NS. SITO  O DIRETTAMENTE’AL TELEFONO  

CON LE NS. OPERATRICI  PER UTILIZZARE L’ADVANCED BOOKING !!  
Vi consigliamo, pr ima di decidere dove andare in vacanza, di telefonare alle ns. addette al tur ismo, per  
controllare le par tenze vantaggiose !! Vi sono infatti tantissime offer te che non si ha nemmeno il tempo 
di inser ire nei pc, dato i continui aggiornamenti.   
Per  esempio: da novembre a marzo,  
con la M/n Costa Mar ina: 15 giorni da Savona: Barcellona, Casablanca, Agadir , Lanzarote, Gran 
Canar ia, Santa Cruz, Tener ife, Madera, Malaga, Marsiglia!!: da 590 euro (+ ragazzi gratis!) nel per iodo 
22 novembre 2009-28 marzo 2010 (par i a solo 39 euro al giorno!!) 
Con la M/n Costa Atlantica e Pacifica: 9 giorni/8 notti incluso il volo a.r . da Malpensa: Antille, Rep. 
Dominicana,Isole vergini, Bahamas, Jamaica, por tor ico e Messico: € 1.170 (incluso il volo aereo a.r . !) 
Dal 7 novembre 2009 al 3 apr ile 2010 
Idem con la M/n Costa Mediter ranea: 9 giorni/8 notti incluso il volo a.r . da Malpensa: Antille, Rep. 
Dominicana,Isole vergini, Bahamas, Jamaica, por tor ico e Messico: € 1.170 (incluso il volo aereo a.r . !) 
Dal 9 gennaio 2009 al 3 apr ile 2010 
Sistemazione in cabina doppia, Pensione completa inclusa !! a par te solo le tasse por tuali 
Poi, specialmente in questo per iodo ci sono le offer te PRENOTA PRIMA a quote specialissime : 
telefonateci e segnalate alle ns. operatr ici la meta che pi’  vi interessa, troverete insieme –di sicuro- dei 
prezzi veramente interessanti! 
Inoltre, c’e’  il ns. sito : www.promoturviaggi.it   dove mettiamo in evidenza par ticolar i offer te, oppure 
posti di viaggi annullati da par te di qualche viaggiatore e ci sono alcune convenzioni con alberghi in 
tor ino e dintorni che possono esser  molto utili per  i vs. amici o per  vs. clienti in ar r ivo in citta’ . 
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MA ABBIAMO A PARTE ANCHE ALTRI PRODOTTI CHE SONO CREATI E VENDUTI DALLA NS. 
ORGANIZZAZIONE CON SCONTI FINO AL 30-35% RISPETTO AI  PREZZI DEI CATALOGHI, 
OVVIAMENTE SOLO IN RIFERIMENTO AD ALCUNE DESTINAZIONI SU CUI ABBIAMO ACQUISTATO –
MESI PRIMA- DEI “ VERI POSTI” . 
AFFRETTARSI A BLOCCARE I  POSTI DATO IL VANTAGGIO DI  QUESTE PREVENDITE…. 
Per maggior i informazioni e prenotazioni: 011-301.8888, oppure contattare  il ns. personale del Settore Tur ismo, nelle ns. tre 
sedi, oppure inviate una e.mail:  webmail@promoturviaggi.it 
 

“ GRANDE ENCICLOPEDIA DELLA GASTRONOMIA”  
UTILE IN OGNI MOMENTO PER CONOSCERE 

PIATTI  ESOTICI , TERMINI  STRANIERI  E RICETTE NOSTRANE 
A CURA DI  MARCO GUARNASCHELLI  GOTTI   

E’  uscito diversi mesi fa, questo libro utilissimo. Una vera enciclopedia di ben 1800 pagine! 
Si trova, all’ interno del volume, ogni notizia utile dalla A di Abbacchio alla Z di Zuppa inglese. E’  presente tutta la 
gastronomia italiana con più di seimila voci, descr itte con r igore da un’équipe dell’Università degli Studi di Scienze 
Gastronomiche di Pollenzo (CN) e di Colorno (PR).  
Sono descr itti i prodotti ed i piatti delle tradizioni regionali –r icette incluse- e  sono presenti anche i termini esotici 
di piatti stranier i, ormai diffusi nel nostro Paese, come il cous cous o il kebab. Molto impor tante è la par te dedicata 
alle normative ed alle leggi che regolano i doc, docg e igt. 
Ve lo consiglio, da consultare anche solo per  conoscere terminologie straniere, per  es. “ gigot”  , termine che indica il 
cosciotto dell’ovino, agnello o castrato e che der iva da “ gigue”  antico strumento  musicale con la forma simile al co-
sciotto...  Oppure, è da leggere anche a pezzi, seguendo l’ itinerar io gastronomico delle var ie regioni.  
Pag. 1.808,  Ed. Mondador i, Collana: Doc; Prezzo 40 euro, Genere: Enciclopedia  
            Car lo B di P 
 

CONTATTATECI  e… 
DIVENTEREMO AMICI !!.. 

Un cordiale saluto a tutti voi, car i  Amici… 
Il ns. server di posta è sempre a vs. disposizione:  webmail@promoturviaggi.it   Scr iveteci !!  
Vi risponderemo con molto piacere e vi potremo dare tante altre informazioni ed agevolazioni, che qui non 
riusciamo ad elencarVi  
 

Vi r icordiamo di collegarVi al numero 22 di Latitudes, cui siete abbonati tramite noi,  è 
cambiato di forma e contenuto, ma è sempre molto interessante.  
 

Buona lettura!  http://www.latitudeslife.com 
 

Augur i a tutti Voi, car i Soci ed alle vostre famiglie, con la speranza che il 2010 sia un anno 
migliore….! 
 

Alla fine del mese di gennaio o pr imi di febbraio ci r isentiremo con le notizie del mese.   
 

Cordialmente 
                                                                          Carlo Buffa di Perrero   e   tutta la  Redazione 
 

RAPIDO EVIDENZIATORE: 
� �  notizie dalla Promotur       notizie dal Settore Aerei          notizie dal Settore Navale 
 

� �   notizie Scioperi ed altre Emergenze � �  notizie dalle Ferrovie   
 
� �  notizie dal Settore Turismo � �  notizie Legali o Giuridiche legate al Turismo   � �   notizie dagli Alberghi 
 
 � �  notizie di Manifestazioni, Mostre e cose d’ interesse 
 
 � �   notizie di Informatica  � �   Biblioteca 
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Cliccare su    http://www.latitudeslife.com 
 


